
اناستکاروکسبمحیطملیپایش
(بیستمدوره)1400تابستانهرمزگان

ایرانکشاورزیومعادنصنایع،بازرگانی،اتاق:منبع

انهرمزگکشاورزیومعادنصنایع،بازرگانی،اتاقپژوهش‌هایواحد:کنندهتهیه

1400تابستان‌



مقدمه
مدیراننترلکازخارجتقریبااماهستندمؤثراقتصادیهایبنگاهادارهیاعملکردبرکهشودمیگفتهعواملیمجموعهبهوکارکسبمحیط
اییجغرافیمناطقوکشورهادرکه...ومنطقهیکدرکاریفرهنگبارندگی،میزانمقررات،وقوانیننظیرعواملیدارند؛قرارهابنگاه

اقتصادیهتوسعراهبردهایمهمترینازیکیوکارکسبمحیطبهبودامروزه،.هستندمتفاوتزمانطولدرنیزوکاریرشتههردرگوناگون،
کارآفرینیهایفرصتازبرداریبهرهباشد،داشتهبهتریشرایطکشوریکوکارکسبمحیطهرچهآنبرعلاوهورودمیشماربهکشورهر

جامعهآندرثروتوارزشخلقوکشورآناقتصادعملکردباشد،بیشترایجامعهدرکارآفرینیهایفرصتازبرداریبهرهچههروبیشتر
نیازمندمهماینهبدستیابیکهاست،مطلوبگذاریسیاستوریزیبرنامهنیازمندوکار،کسبمحیطبهبودحالاینبا.شودمیبیشترنیز

.استکشورهروکارکسبمحیطوضعیتسنجشوپایشبرایمستمرفرایندیوجود
هایدادهبایمایشیپهایدادهتلفیقرویکردباایرانکشاورزیومعادنصنایع،بازرگانی،اتاقکهاستفصلیگزارشبیستمینحاضر،گزارش
توضعیازسنجیادراکازحاصلپیمایشی،هایدادهگزارش،ایندر.استنمودهارائهشینکارآفرینیعمومینظریهاساسبرآماری
پرسشنامهتکمیلروشازاستفادهباواتاقسهزیرمجموعهاقتصادیفعال2727از،1400تابستاندرکشوروکارکسبمحیطهایمؤلفه

رسمیآماریمنابعازنیزآماریهایدادهواستگرفتهصورت(CATI)رایانهکمکباتلفنیآمارگیریهمچنینو(CAWI)الکترونیکی
.اندقرارگرفتهاستفادهموردوتهیهکشور
.آوردفراهمورکشکاروکسبمحیطبهبودجهتدرگذاریسیاستوریزیبرنامهبرایروشنیراهنقشهبتواندطرحایننتایجاستامید



جامعه،هستندتعاونواصنافایران،کشاورزیومعادنوصنایعبازرگانی،هایاتاقفعالاعضایشاملتعریفطبقکهواحدهاییمجموعه:هدفجامعه
دهدنمیپوششرانیستنداتاقسهعضوکهاعضاییوفعالغیراعضایبنابراین.دهندمیتشکیلراطرحهدف

.ست1400سالتابستانفصلدروکارکسبمحیطوضعیتپرسشنامه،سؤالاتتکمیلبرایآماریزمان:آماریزمان

بهوالکترونیکیآمارگیریصورتبهپیمایشیهایمؤلفهبرای.آیدمیدستبهروش2بهطرحایننیازمورداطلاعات:اطلاعاتآوریجمعروش
ازهاادهدآوریجمعروشازآماریهایمولفهبرایواستگیرینمونهطرحدرشدهانتخابواحدهایتوسطاینترنتیسامانهطریقازپرسشنامهتکمیل
استکشوررسمیمراجع

.استبودهترمناسبوضعیتباشدترنزدیکیکبهعددهرچی.می‌شودمحاسبهدهتایکبینعددیطرحنتیجه

1400تابستان‌ 1400بهار‌ 99زمستان‌ 99پاییز‌ 99تابستان‌ سال

5/91 5/90 5/80 5/93 6/05 شتخص کل 



روند شاخص کل محیط کسب و کار



کشوری هااستانرکاوکسبمحیطشاخص



در استان هرمزگان با کشورمیزان مشارکت پاسخگویان در طرح مقایسه 

1400تابستان‌ 1400بهار‌ 99زمستان‌ 99پاییز‌ 99تابستان‌ سال

52 57 46 40 51 هرمزگان

56 61 51 57 56 کشور



مقایسه شاخص محیط کسب و کار در استان هرمزگان با کشور

1400تابستان‌ 1400بهار‌ 99زمستان‌ 99پاییز‌ 99تابستان‌ سال

6.05 5.99 5.87 6.10 6.21 هرمزگان

5.91 5.90 5.80 5.93 6.05 کشور



رین و مقایسه شاخص محیط کسب و کار در استان هرمزگان با مناسبت
نمناسب ترین استانی کشور

کشور اردبیل کرمان کرمانشاه هرمزگان خراسان‌رضوی اذربایجان‌غربی مرکزی استان

5.91 6.39 6.33 6.29 6.05 5.43 5.36 5.13
تابستان 

1400



استان هرمزگان شاخص محیط کسب و کار به تفکیک مولفه های پیمایشی
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لفه های مقایسه شاخص محیط کسب و کار به تفکیک مناسب ترین و نامناسب ترین مو
استان هرمزگان با استان های همجوارپیمایشی

استان هرمزگان فارس کرمان یزد سیستان بلوچستان
محدودیت‌دسترسی‌به‌شبکه‌تلفن‌همراه‌و‌اینترنت‌ 4/00 3/72 4/78 3/70 4/17

نحوه‌استقبال‌مشتریان‌از‌نوآوری‌و‌ابتکار‌در‌ارائه‌خدمات‌و‌محصول 4/16 4/08 4/13 3/68 3/39

محدودیت‌دسترسی‌به‌آب 4/17 2/88 4/81 3/89 4/76

غیر‌قابل‌پیش‌بینی‌بودن‌و‌تغییرات‌قیمت‌مواد‌اولیه 8/44 8/72 8/41 9/19 8/68

دشواری‌تامین‌مالی‌از‌بانک‌ها 7/21 7/20 7/32 7/11 7/17

اروجود‌رقابت‌غیر‌منصفانه‌شرکت‌ها‌و‌موسسات‌دولتی‌یا‌شبه‌دولتی‌در‌باز 7/04 6/02 6/47 5/77 6/75



(1400مهردر)اقتصادیفعالاندیدازمشکلاتبرخی

منفیسیاربتأثیرهابنگاهریزیبرنامهوفعالیتادامهدرارز،نرخنابسامانیورفتنبالاباهمراهاولیهموادشدیدکمبود-
(پلاستیکولاستیکصنایع).استگذاشته

شدهمواجهدخواولیهموادتأمینووارداتبرایارزنرخافزایشونقدینگیاولیه،موادشدیدکمبودمشکلباهابنگاهاکثر-
کاهشوبازاردربلاتکلیفیورکودتقاضا،کاهشدیگرسویاز.استبودههمراهشدیدافزایشبااولیهموادقیمتواند

غذایی،وادمشیمیایی،صنایع).استکردهروبرونقدینگیکمبودمشکلباراصنایعازبسیاریمشتریانخریدقدرت
(وابستهعاتقطونقلیهوسایلوچرموپوشاکپلاستیک،ولاستیکنساجی،خانگی،لوازموسازیماشینچرم،وپوشاک

کانیایعصن).استحوزهایندرتولیدکنندگانمشکلاتازیکیسیمانی،محصولاتتولیدکنندگانصادراتازممانعت-
(غیرفلزی

محصولاتاتکردهمکلفراداروییوبهداشتیآرایشی،محصولاتتولیدکنندگاندارو،وغذاسازمانبازار،فعالانگفتهبه-
یمتقبهبازاردررامحصولهاشرکتاینکهکنندعرضهسازماناینتأییدموردخاصشرکتچندبهراخودتولیدی

(اییشیمیصنایع).استدادهقرارتعطیلیمعرضدرراهاشرکتازتعدادیموضوعهمین.رسانندمیفروشبهبالاتر

(فلزیصنایع)کالابورسدرفلزیمحصولاتنیازمورداولیهموادعرضهکمبود-


