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 سازمان توسعه تجارت ایران

 رایزنی بازرگانی ج.ا.ایران در قزاقستان

 )آستانه( 

تولید سرمایه گذاری برای سال   

 
 

 

 جناب آقای گداری 

 مدیر کل محترم دفتر آسیای میانه، قفقاز و روسیه 
 بررسی وضعیت صنعت منسوجات قزاقستان  گزارش موضوع:  

 

 باسلام و احترام 

بازارب وضعیت  بررسی  فروشی  های  شبکه  شناساییو    قزاقستان  منسوجات  منظور  مورخ ،    خرده  دوشنبه  روز  در 

فعالین  تعدادی از  و همچنین مذاکره با    خرده فروشی و توزیع مراکز  نسبت به بازدید از  این رایزنی    ،  19/8/1404

نمود.  اقتصادی اقدام  حوزه  مبسوطی    این  گزارشات  راستا،  همین  منسوجات    بررسی   "باعنوان  در  بازار  وضعیت 

   تهیه و به پیوست جهت استحضار ارسال میگردد. " مراکز فروش در آستانابا تاکید بر بازدید میدانی از  ، قزاقستان

های موجود، وضعیت کنونی زنجیره  ها و محدودیت ورود به بازار، ظرفیت  موجود جهت  مسیرهای  برخی  در این گزارش،

  بررسی ر مورد  های تجاری این کشوتأمین و تولید منسوجات در قزاقستان و همچنین بازیگران اصلی بازار و پلتفرم 

لذا خواهشمند است دستور فرمایید ضمن بهره مندی از اطلاعات پیوست نسبت به ارسال آن به  قرار گرفته است.  

 دفاتر تخصصی سازمان و نهادهای مرتبط ارسال گردد.  

رایزنی  ضمناً، در صورت تمایل تجار و فعالین اقتصادی جهت تعامل با شبکه خرده فروشی و توزیع در قزاقستان، این  

   آمادگی دارد تا شرایط بهم رسانی با طرف های قزاقی ، را تسهیل نماید.  

 

 نسرین پابرجا 

 
 

 رونوشت: 
 ، معاون محترم وزیر و ریاست کل سازمان جهت استحضار دهقان دهنویجناب آقای -
 جناب آقای صالحی، قائم مقام محترم سازمان جهت استحضار -
 معاون محترم ارتقاء کسب و کارهای بین المللی جهت استحضار ، روشن بخش قنبریجناب آقای -
 ر جناب آقای پیلتن، مشاور محترم و دستیار امور بین الملل ریاست سازمان جهت استحضا-
 جناب آقای بازاری، مسئول محترم پروژه ایجاد دفتر توسعه صادرات کالا جهت استحضار -
 جناب آقای عابدی، رییس محترم اتاق مشترک ایران و قزاقستان جهت استحضار  -
 جناب آقای رجب نژاد، رییس محترم گروه رایزنان و مراکز تجاری خارج از کشور جهت آگاهی -

" تراجت ندعم و  تعنص ، ترازو  "
ناریا تراجت  ھعسوت  نامزاس 

 6607533 : تبث هرامش 
1404/09/01 : خیرات
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قزاقستان منسوجات صنعت  وضعیت  بررسی  

آستانا( در فروش)با تاکید بر بازدید از مراکز   

جمهوری اسلامی ایران در قزاقستان  سفارت  بازرگانی  یرایزن  

 نسرین پابرجا 

1404پاییز   
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 مقدمه: 

منسوجات  ب صنعت  وضعیت  بررسی  قیمتمنظور  واردات،  روند  با  مرتبط  اطلاعات  تکمیل  و  و  قزاقستان  گذاری 

این    حاشیهدر    بعمل آمد.بازدید    افروشی منسوجات در شهر آستانفروشی و خردههای همکاری، از بازار عمده ظرفیت

کالاهای   اطلاعات ارزشمندی در خصوص ترکیب ، مذاکره و کنندگان و فروشندگان عمدهبا تعدادی از توزیع ، بازدید

تجار ایرانی جمع آوری ها، منشأ واردات و همچنین دیدگاه فعالان بازار نسبت به همکاری با  شده، سطح قیمت عرضه 

 گردید.

موجود در بازار از کشورهای چین،    منسوجات، بخش قابل توجهی از  و بررسی های بعمل آمده  بر اساس مشاهدات  

ایرانی آگاهی محدودی    محصولات شود و فروشندگان محلی از کیفیت و تنوع  و ازبکستان تأمین می  ، روسیهترکیه

صورت داشتند مذاکرات  در  ایرانی    گرفته.  محصولات  کیفیت  معرفی  توزیع و  برخی  برای ،  را  خود  تمایل  کنندگان 

 .دنمودنکاری اعلام هم  و  بررسی جهتدریافت نمونه 

کنندگان آسیایی و تمایل تدریجی فعالان قزاق  ی رقابت شدید میان تأمیندهنده ر مجموع، فضای کلی بازار نشاند

تنوع  واردات  برای  منابع  به  پارچهبودبخشی  حوزه  در  بویژه  فروشندگان  برخی  مجلسی،  .  پوشاک  و  کتانی  های 

ابعلاقه ایرانی  تولیدکنندگان  با  همکاری  بررسی  به  را  خود  داشتند.مندی  اساس،  راز  ارائه   برهمین  صورت   در 

و   بازارنمونه  محصولات  سلیقه  با  متناسب  کنندگان،  های  ورود   مصرف  امکان  قیمت،  و  کیفیت  در  ثبات  تضمین 

 .فروشی این کشور وجود داردایرانی به بخشی از بازار عمده  منسوجات 

بندی مناسب دارند و  بندی فصلی و بستهطراحی، رنگ ای به  مچنین مشاهده شد که فروشندگان قزاق توجه ویژه ه

های کند. از سوی دیگر، محدودیت کننده نقش مهمی ایفا می گیری آنان برای انتخاب تأمیناین عوامل در تصمیم 

از   که   شد  عنوان  همکاری  اصلی  هایچالش   از  قزاقستان،–ویژه در مسیر ایرانونقل، بههای حمل لجستیکی و هزینه 

  این موانع را   تا حدودی  ، میتواناتحادیه اقتصادی اوراسیامسیرهای ریلی و تسهیلات گمرکی    از  گیریه بهر  طریق

 .دادکاهش 

های حاصل از بازدید میدانی، مروری اجمالی بر  گیری از یافته شده و بهره های انجام منظور تکمیل ارزیابیدر ادامه، به

ه  کب، ش کنندگانتعامل هدفمند با توزیع   و  منسوجات، مسیرهای ورود سریع و مؤثر به بازار و راهکارها  صنعتوضعیت  

 .  میگرددارائه و تشریح  های خرده فروشی و عمده فروشی
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 منسوجات در قزاقستان   صنعتبررسی اجمالی وضعیت 

  توجهی همراه بودهبا رشد تدریجی و پویایی قابل   ،های اخیرطی سال   ،بازار منسوجات، تحولات در  در قزاقستان

های مصرفی، ویژه در پایتخت این کشور، شهر آستانه، تقاضا برای انواع پارچهب  . این امر در شهرهای بزرگاست

های ساختمانی، خدماتی و گردشگری،  صنعتی و دکوراتیو افزایش یافته است. این روند عمدتاً ناشی از توسعه بخش 

 .فروشی پوشاک و منسوجات خانگی استهای خردهروشگاه گسترش واحدهای تولید پوشاک و رشد ف

طور عمده بر پایه واردات استوار است و تولید داخلی در  قزاقستان در حال حاضر به و منسوجات  ساختار بازار پارچه  

توجهی از نیاز کشور از طریق  گویی کامل به تقاضای فزاینده را ندارد. بخش قابل بخش نساجی هنوز توان پاسخ

های  شود و سهم ازبکستان نیز در حال افزایش است. واردات شامل پارچهدات از چین، ترکیه و روسیه تأمین میوار

   حِرَف مخصوص  های مورد استفاده در تولید پوشاک  های صنعتی و پارچهاستر، منسوجات دکوراتیو، پارچه ای، پلیپنبه

از مسیرهای زمینی و ریلی میان چین، روسیه و قزاقستان جابه   )یونیفرم( شوند که  جا میاست. این کالاها عمدتاً 

 .ها اثرگذار استونقل در قیمت نهایی آنهزینه و زمان حمل 

دولت قزاقستان در چارچوب برنامه توسعه صنایع سبک، اقداماتی را برای حمایت از تولید داخلی و نوسازی واحدهای  

های فناوری موجب شده  های بالای تولید و محدودیت ی آغاز کرده است. با این حال، کمبود مواد اولیه، هزینه نساج

چالش این  وجود  با  بماند.  وابسته  واردات  به  همچنان  سیاست بازار  به ها،  دولت  حمایتی  زمینه های  ساز  تدریج 

 .های تخصصی شده استچهگیری واحدهای تولیدی کوچک و متوسط در حوزه منسوجات و پارشکل 

  و منسوجات   عنوان مرکز سیاسی و اقتصادی کشور، نقش محوری در واردات، بازاریابی و توزیع پارچهشهر آستانه به 

ای پوشاک، این شهر  های زنجیره فروشی و فروشگاه کننده، مراکز عمده های بزرگ توزیع کند. حضور شرکت ایفا می

برای سایر مناطق کشور تبدیل کرده است. در کنار بازارهای سنتی، رشد    منسوجات  و  را به پایگاه اصلی تأمین پارچه

 .کنندگان به انواع منسوجات کمک کرده استهای مدرن و تجارت آنلاین نیز به گسترش دسترسی مصرففروشگاه 

 :اند از عبارتقزاقستان  در بازار  و منسوجات پارچه گانکننداز منظر تقاضا، سه بخش اصلی مصرف 

 ، (لباس فرم و ایمنی) اداریهای صنعتی و پارچه  .۱

 ،(پرده، مبلمان و روتختی)منسوجات خانگی  .۲

 .(پوشاک روزمره و مد) های مصرفی پوشاک پارچه  .۳

مصرف  ها و مراکز خدماتی و رشد جمعیت شهری از عوامل اصلی افزایش  های ساختمانی، توسعه هتل افزایش پروژه 

 .شوند در این سه حوزه محسوب می 

وابسته به واردات اما در حال گذار به سمت تقویت تولید داخلی و توسعه زنجیره    یبازاراین صنعت دارای  در مجموع،  

های صادراتی در آسیای مرکزی،  ای و فرصتهای تجاری منطقه. رشد پایدار تقاضا، گسترش همکاریمی باشدارزش  

های خارجی در حوزه صنایع نساجی  گذاری و همکاری شرکت های جذاب برای سرمایه کی از زمینهاین بازار را به ی

 .تبدیل کرده است
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    رقبا بازیگران اصلی و

کشوردر  منسوجات  بازار   از  این  متنوعی  ترکیب  از  این    رقبای ،   است.  تشکیل شده  خارجی  و  شامل    رقبا داخلی 

فروشی هستند که  های خردهفروشان، تولیدکنندگان داخلی کوچک و متوسط، و شبکه های واردکننده، عمده شرکت 

 .نمایند هرکدام نقشی متفاوت در زنجیره تأمین و توزیع ایفا می

این ساختار، شرکت  رأس  توزیع در  و  واردکننده  تولید های  با  مستقیمی  ارتباط  که  دارند  قرار  بزرگ  کنندگان  کننده 

به شرکتخارجی،  این  دارند.  ترکیه،  و  چین  از  به  منسوجاتها  ویژه  مرکزی را  بازارهای  در  و  وارد  عمده  صورت 

می توزیع  شیمکنت  و  آلماتی  آستانه،  چون  شرکت شهرهایی  این  از  برخی  منطقهکنند.  انبارهای  دارای  و  ها  ای 

ا شهرهای کوچک و مناطق صنعتی نیز گسترش یافته  ها تای هستند که پوشش توزیعی آنهای فروش گستردهشبکه 

 .است

،  )یونیفرم(  حرَِف واحدهای تولیدی داخلی نیز حضور دارند که عمدتاً درحوزه دوخت پوشاک    در کنار بازیگران بزرگ،

تولید ملی،  های دولت برای تقویت  کنند. با وجود تلاشای و منسوجات خانگی فعالیت میهای ساده پنبه تولید پارچه

کنند. با این حال،  ظرفیت فنی و فناوری این واحدها محدود بوده و بخش عمده مواد اولیه خود را نیز از خارج وارد می

ویژه در شهرهای صنعتی اطراف آلماتی، در حال  گذاری در خطوط تولید جدید، بهروند نوسازی تجهیزات و سرمایه 

 .تدریج رشد یابدآینده سهم تولید داخلی به هایرود در سال افزایش است و انتظار می

تصمیم  که  معنا  این  به  دارد؛  قیمت  بر  مبتنی  و  وارداتی  ماهیتی  قزاقستان  بازار  رقابت،  نظر  و  از  خریداران  گیری 

کنندگان چینی  شود. در این میان، تأمینتولیدکنندگان پوشاک عمدتاً بر اساس قیمت، تنوع، و ثبات عرضه انجام می

دلیل  ای و روسی به های ترکیهقیمت رقابتی و گستردگی سبد محصولات، جایگاه برتر را دارند. در مقابل، پارچه   به دلیل 

 .تر هستند های متوسط و لوکس بازار محبوب تر، در بخش کیفیت و طراحی مناسب 

را بر عهده دارند  های قزاقی فعال در توزیع اغلب نقش واسطه میان تولیدکنندگان خارجی و بازارهای محلی  شرکت 

های اخیر،  افزوده ایجاد کنند. در سال بندی، ارزشکنند با ارائه خدمات جانبی مانند برش، دوخت و بسته و تلاش می

 .اند تا کیفیت و تنوع محصولات خود را افزایش دهندالمللی همکاری مستقیم داشته ها با برندهای بینبرخی از آن

اند. ای پوشاک و منسوجات خانگی نیز به بازیگران تأثیرگذار بازار تبدیل شده ره های زنجیاز سوی دیگر، فروشگاه 

های خود در چند برند روسی و قزاقی، با توسعه فروشگاه  و  LC Waikiki  ،Koton ، Gloria Jeansبرندهایی مانند 

پارچه و منسوجات کمک کرده به تقویت تقاضای  آلماتی،  الکترونیک در حوزه    اند. همچنین رشد تجارتآستانه و 

 .پارچه و منسوجات خانگی، رقابت را به فضای دیجیتال نیز کشانده است

توان بازاری با رقابت نسبتاً آزاد اما تمرکز بالا در بخش واردات در قزاقستان را می  منسوجاتدر مجموع، ساختار بازار  

لت برای حمایت از تولید داخلی از سوی  کنندگان خارجی از یک سو و تمایل دودانست. وابستگی شدید به تأمین

تولیدی قرار گیرد. این وضعیت فرصت  دیگر، موجب شده این بازار در مرحله گذار از بازار صرفاً وارداتی به بازار نیمه 

ویژه در حوزه انتقال فناوری، تأمین مواد اولیه و مشارکت در تولید مشترک  های خارجی، بهمناسبی را برای شرکت 

 .خته استفراهم سا
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   منسوجاتبازار   نمای کلی از بخش های  فعال در

از ساختاری چندبخشی  در این کشور    دهد که مصرف پارچهقزاقستان، نشان می  منسوجات  وضعیت صنعتبررسی  

ها  ها، الگوهای مصرف و الزامات متفاوتی دارد. شناسایی و تحلیل دقیق این بخشبرخوردار است و هر بخش ویژگی

 .تعیین استراتژی ورود به بازار از اهمیت بالایی برخوردار استبرای 

 (Fashion & Apparel) بخش پوشاک و مد .۱

رود و شامل تولیدکنندگان پوشاک،  در قزاقستان به شمار می  و منسوجات  کننده پارچهترین مصرفاین بخش بزرگ 

ای پوشاک، افزایش قدرت  های زنجیره های طراحی لباس است. رشد سریع فروشگاه فروشی و کارگاه برندهای خرده 

های متنوع باکیفیت متوسط و  خرید طبقه متوسط، و تأثیر مدهای ترک و اروپایی موجب افزایش تقاضا برای پارچه 

   . شده استبالا

است.   (stretch fabrics) استر، لینن، و ترکیبات کشیهای پرمصرف در این بخش شامل پنبه، ویسکوز، پلی پارچه

که تولیدکنندگان داخلی تنها بخش  ای و چینی در این حوزه رقابت شدیدی دارند، درحالیهای واردکننده ترکیهشرکت 

 .کنندمحدودی از نیاز بازار را تأمین می

 (Home Textiles) بخش منسوجات خانگی .۲

رشد  می باشد،    منسوجات دکوراتیو، پرده، ملحفه، روتختی و روکش مبلمان  که شامل؛های اخیر، این بخش  طی سال 

ها و همچنین گسترش بازار  ها و اقامتگاه وساز، توسعه هتل افزایش ساخت   عواملی همچون؛  توجهی داشته و  قابل

آلماتی موجب   و  آستانه  منسوجات    افزایش مستمر  املاک در  از  این گروه  برای  این حوزه، شده استتقاضا  . در 

دارند برندهای ترکیه  بالایی  در بخش   نیز   محصولات چینی   و    ای و روسی سهم  بازارعمدتاً  اقتصادی  عرضه    های 

 .شوندمی

 (Technical & Workwear Textiles) بخش منسوجات صنعتی و کاری .۳

های ایمنی  های صنعتی و لباس ، یونیفورم (حِرَف) های کاریهای مورد استفاده در تولید لباساین بخش شامل پارچه 

های مقاوم، ضدآتش و  پارچهونقل در قزاقستان موجب شده تقاضا برای  است. رشد صنایع نفت، گاز، معدن و حمل

 .توجهی داردبادوام افزایش یابد. بخش دولتی نیز در تأمین لباس کار نیروهای نظامی، امدادی و شهری سهم قابل 

شود، اما با توجه به افزایش حساسیت نسبت  ها از چین و روسیه وارد میدر حال حاضر، بخش عمده این نوع پارچه

فنی، استانداردهای  و  کیفیت  تأمین  به  ورود  برای  داردفرصت  وجود  پیشرفته  فناوری  با  جدید   .کنندگان 

 های کوچک بخش تولیدکنندگان محلی و کارگاه  .۴

های خیاطی در آستانه و  توجهی از تولیدکنندگان کوچک و کارگاه کنندگان صنعتی و تجاری، شمار قابل در کنار مصرف 

کنند و به دنبال فروشی داخلی تهیه میهای خود را از بازارهای عمده پارچهها اغلب  اند. این گروهشهرهای دیگر فعال 

 .هایی با قیمت مناسب و کیفیت پایدار هستند پارچه
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 مقررات گمرکی و حمل و نقل 

ونقل و لجستیکی، امکان  های حمل های گمرکی و وضعیت زیرساخت گذاری کالاها،  تعرفه بررسی دقیق ساختار قیمت  

منظور شناخت  سازد. در این بخش، به پذیری کالاها را فراهم می های مبادله و رقابت ای از هزینه بینانه   تحلیل واقع 

ونقل، و امکانات لجستیکی مرتبط با مسیرهای تجاری میان  تعرفه، حمل   ی قیمت، بهتر فضای تجاری موجود، به بررس

 .شودایران و قزاقستان پرداخته می 

 منسوجات ساختار قیمتی  .۱

نقل و نوسانات نرخ ارز است.    وشدت تحت تأثیر منشأ واردات، هزینه حمل در بازار قزاقستان به   منسوجات قیمت  

شوند،  وارداتی از چین کمترین قیمت را دارند و در بخش اقتصادی بازار عرضه می  و منسوجات  هاطور کلی، پارچه به

 .قیمتی متوسط تا بالا قرار دارند  ای و روسی در ردهترکیه  و منسوجات هادر حالی که پارچه 

صورت تقریبی به شرح زیر  فروشی( بهآستانه )در سطح عمده   قزاقستان،  های مصرفی در بازارمیانگین قیمت پارچه 

 :است

 دلار در هر متر ۴تا  ۲بین   :استر چینیای و پلیهای پنبه پارچه •

 دلار در هر متر ۸تا  ۵بین   :ایهای دکوراتیو و مبلی ترکیهپارچه •

 دلار در هر متر ۱۰تا   ۶بین   :های صنعتی و مقاوم در برابر حرارت یا آتشپارچه •

ونقل و تعرفه وارداتی مستقیماً بر قیمت نهایی  های حملدر بازار داخلی، افزایش نرخ ارز تنگه در برابر دلار ، هزینه 

 .درصد متغیر است ۵۰تا  ۳۰فروشان بین درصد و خرده  ۲۰تا  ۱۰فروشان بین گذارد. حاشیه سود عمدهتأثیر می 

 های وارداتی و مقررات گمرکی تعرفه  .۲

کند. ای مشترک این اتحادیه پیروی می از نظام تعرفه  (EAEU) عنوان عضو اتحادیه اقتصادی اوراسیا قزاقستان به 

های متفاوت است و برخی  تعرفه دارای  (  HS Code  )بین المللی  کد واردات منسوجات به این کشور بسته به نوع کالا و  

وارد    ٪۵–۰ای و مصنوعی تحت تعرفه  های پنبه شوند. برای مثال، برخی پارچه ها مشمول تعرفه ترجیحی نیز می گروه

های صنعتی  تعرفه دارند و پارچه  ٪۱۲تا  ۵های پشمی، ابریشمی و دکوراتیو لوکس بین شوند، در حالی که پارچهمی

تعرفه دقیق هر کالا به    به   توجه  برهمین است  شوند.وارد می  ٪ ۵–۰برخی موارد با تعرفه    یا دارای کاربرد خاص در

  .برای هر محصول مطلع باشند EAEU از فهرست تعرفه گمرکی می بایستآن بستگی دارد و صادرکنندگان  HS کد

صادرکنند است  لازم  قزاقستان  به  منسوجات  و  پارچه  صادرات  معتبر  گانبرای  مبدأ  گواهی  ارائه  بر   علاوه 

(Certificate of Origin) د تا کالا به  نطور دقیق در اسناد حمل قید نمای، مشخصات فنی و ترکیب الیاف را نیز به

   .مند شودبندی شده و بتواند از تعرفه ترجیحی بهره درستی طبقه 

برنامه  برخی  قالب  در  قزاقی  واردکنندگان  صنایهمچنین،  توسعه  بهرههای  امکان  سبک،  و  ع  تسهیلات  از  مندی 

یا مشروط را دارند. ایجاد همکاریمعافیت مالیاتی محدود  با شرکت های  بلندمدت  تواند مزیت  های محلی می های 

بنیان و محصولات فناورانه که دارای پتانسیل بالایی در بازار  رقابتی مهمی فراهم کند، به ویژه برای کالاهای دانش 

 .چه قزاقستان هستندمنسوجات و پار
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 نقل و  لجستیک و مسیرهای حمل .۳

مسیرهایی را فراهم    این شبکهبرخوردار است.  مناسبی  قزاقستان به لحاظ موقعیت جغرافیایی، از شبکه لجستیکی  

  سه  ،قزاقستانسازد. برای انتقال کالا از ایران به  کرده که قزاقستان را به چین، روسیه و بنادر دریای خزر متصل می

 :مسیر اصلی وجود دارد

 .روز کاری است   ۱۴تا   ۱۰یکی از مسیرهای فعال با زمان حمل حدود      ،قزاقستان–ترکمنستان–مسیر ریلی ایران-۱

های متوسط و کانتینری  ، از نظر زمان و هزینه برای محموله آکتائو  بندر   به  ادر شمالی ایران  بن  از  مسیر دریایی-۲ 

 . مناسب است

 .روز کاری استبیش از ده زمان حمل که  قزاقستان -ترکمنستان-ایراناز طریق  جاده ای -مسیر زمینی-۳ 

بیمه  و    بندی ضد رطوبتبسته   (،(Dry Container کانتینرهای خشک استاندارد، استفاده از  منسوجات  و نقل  در حمل  

بین نیز به  ضروری است.    المللی بار  و    محموله، حجم  حمل    فصلزمان و    ،لمسیر حماز قبیل؛    عواملیکرایه حمل 

 .ای بستگی داردمنطقه  گمرکی وشرایط 

بازار  درنفوذ  راهکاری های عملیاتی جهت  

و رویدادهای    های تخصصیحضور هدفمند در نمایشگاه یکی از کارآمدترین ابزارها برای ورود به بازار منسوجات ،  

معرفی برند و  د. این رویدادها علاوه بر  گردبرگزار می  آلماتیو    آستانهدر شهرهای    هکه هر سال  تجاری می باشد

کنندگان محلی و برقراری ارتباط مستقیم با  سازی، فرصت مناسبی برای آشنایی با نیاز بازار، شناسایی توزیع شبکه 

 .آیندخریداران عمده به شمار می

 های مهم مرتبط با حوزه نساجی و پارچهنمایشگاه-۱

المللی  - در حوزه  :    KITME – Kazakhstan International Textile Machinery Exhibitionنمایشگاه بین 
 های نوین منسوجات  آلات نساجی، تجهیزات تولید و فناوریماشین

 بر برندهای پوشاک و منسوجات مد   در زمینه  :    Central Asia Fashion (CAF)نمایشگاه بین المللی -

های اخیر  گرچه تمرکز این نمایشگاه بر کشاورزی است، اما در سال :    KazAgro/KazFarmنمایشگاه بین المللی  -
های  های فعال در حوزه پارچه تواند برای شرکت بخشی از آن به الیاف طبیعی و منسوجات صنعتی اختصاص یافته و می

 . صنعتی نیز مفید باشد

های تولیدی و بازرگانی،  رویدادی چندبخشی با حضور شرکت :  Astana Business Weekنمایشگاه بین المللی  -
 .کندهای صادراتی ایران در حوزه صنایع سبک فراهم میکه فرصتی مناسب برای معرفی توانمندی 

نمایشگاه  این  نهشرکت در  بها  بلکه  ایرانی است،  معرفی محصولات  برای  راهی  مذاکره   مناسب  ستریتنها  برای 

ویژه حضور در قالب  آورد. بههای پخش، برندهای محلی پوشاک و واردکنندگان بزرگ فراهم میمستقیم با شرکت 

تواند به تقویت تصویر برند و جلب  سازمان توسعه تجارت، می  تجاری  هاییا در چارچوب برنامه   پاویون ملی ایران

   .اعتماد خریداران کمک کند 
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 کنندگان محلی همکاری با واردکنندگان و توزیع-۲

کنندگان دارای موجودی مستمر و تحویل منظم  دهند با تأمیناغلب ترجیح می  بازار قزاقستان  های فعال در  شرکت 

می قزاقی  شرکت  یک  با  انحصاری  توزیع  قرارداد  عقد  یا  نمایندگی  ایجاد  کنند.  و کار  سریع  ورود  مسیر  تواند 

 .ای باشد هزینه کم

 (Showroom)و فروش  گاه دائمینمایش ایجاد -۳

های ایرانی  به شرکت   بزرگ    بویژه در نزدیکی مراکز تجاری    ،قزاقستاندر    و عرضه محصولات ایرانی  رومبرپایی شو 

 .دهد نمونه محصولات را در معرض دید خریداران عمده و طراحان پوشاک قرار دهنداجازه می

      مسیرهای دیجیتال  بهره مندی از کانال ها و -۴

های مؤثر برای معرفی و  به کانال    Kaspi.kzو     Satu.kzهای تجارت الکترونیکی نظیر  های اخیر، پلتفرم در سال

تواند بدون نیاز به دفتر  ها میاند. ثبت برند و حضور فعال در این پلتفرم فروشی تبدیل شده فروش محصولات عمده

 .فیزیکی، اولین گام در ورود به بازار باشد 

 (Joint Venture) های مشترکمشارکت در پروژه -5

ملیتی در حوزه دوخت  با توجه به سیاست دولت قزاقستان در حمایت از تولید مشترک، تأسیس واحدهای کوچک دو

 .تواند ضمن کاهش تعرفه واردات، اعتماد بازار محلی را نیز افزایش دهد میو منسوجات بندی پارچه و بسته

 

 : در بازار منسوجات قزاقستان محصولات ایرانی  جایگاهتوسعه  

و   بازار  در  تقاضاعرضه  مصرف  این  رشد  جمله  از  متعددی  عوامل  ترکیب  حاصل  زیرساخت ،  توسعه  های شهری، 

خدماتی و صنعتی و نفوذ فرهنگ مد خارجی است. این عوامل موجب پویایی و گسترش مستمر بازار منسوجات در  

. در همین توجهی برای تولیدکنندگان و صادرکنندگان ایرانی فراهم کرده استهای قابلاین کشور شده و فرصت 

مندی خود را برای همکاری با  علاقه  فعالین اقتصادی انجام شده، برخی ات در حاشیه بازدید میدانی و مذاکرراستا و 

وشاک رسمی و  های ویژه پها عمدتاً در حوزه واردات پارچهایرانی اعلام نمودند. این مجموعه   شرکت های  تجار و

دلیل افزایش قیمت  تشریفاتی، فاستونی، تریکو و همچنین محصولات خانگی مانند پرده و ملحفه فعالیت دارند و به

    .واردات از ترکیه و چین، به دنبال منابع جایگزین پایدار و رقابتی از ایران هستند 
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 توزیع کنندگان و  یفروشعمده  .  مراکز 1

آلماتی و شیمکند هستند و  این گروه شرکت  خریدهای حجمی را دارند.    توانایی ها دارای شبکه توزیع در آستانه، 

نمونه  دریافت  برای  را  خود  تمایل  فعالین  این  از  منسوجات  پارچهبخشی  معرفی  و  و  صادراتی  قیمت  لیست   ،

هایی  دنبال پارچه که واردکنندگان قزاقستان بهدهد  ها نشان میند. بررسی نمودهای محصولات ایرانی اعلام  کاتالوگ 

 .با تنوع طرح، تحویل منظم و قیمت رقابتی نسبت به بازار ترکیه هستند 

 فروشی  ها و مراکز خردهفروشگاه .۲

مدت هستند.  مند به خریدهای منظم در قالب قراردادهای کوتاه فعال در آستانه علاقه  خرده فروشی  مراکزتعدادی از  

خواهان    ،پرمصرف مانند پیراهنی، کرپ، شومیز و تریکو  مخصوص پوشاک   هایویژه برای تأمین پارچهبه   مراکزاین  

 .هش یابدونقل کاهای واسطه و حملباشند تا هزینه همکاری مستقیم با تولیدکنندگان ایرانی می

 ای و دکوراسیون داخلیهای پردهکنندگان فعال در حوزه پارچهتوزیع .۳

توجهی  ، فروشندگان پرده و دکوراسیون داخلی تمایل قابل قزاقستانها در  بازسازی ساختمان   ، با توجه به رشد بازار

با شرکت  پارچه برای همکاری  ایرانی در حوزه  پردههای  بلک های  دارند.  اوت و طرحای، حریر، ساتن،  ژاکارد  های 

  همکاری های جهت مذاکره  آمادگیکار، لیست قیمت و نمونه  دریافتکه پس از نموده اند؛برخی از این فعالین اعلام 

 بعدی را دارند.

  پلتفرم ها و فروشگاه های  آنلاین   .4

مندی خود را برای همکاری در قالب تأمین نیز علاقه  و منسوجات آنلاین فعال در حوزه فروش پارچه های،وکارکسب 

ر به  های فروش اینترنتی اعلام کردند. این فعالین بیشت ایرانی با قابلیت عرضه در پلتفرم   و منسوجات  منظم پارچه

 .هستند  قبولتنوع رنگ بالا، قیمت مناسب و حاشیه سود قابل دنبال کالاهایی با 

 

  

Lamoda.kz Flip.kz Kaspi.kz / Kaspi Marketplace 
 HalykMarket.kz Wildberries Kazakhstan 
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   منسوجات در قزاقستان  صنعت  مراکز مرتبط بابرخی   *مشخصات تماس

 

Qaz Textile Industry info@qaztexindustry.kz 
https://qaztexindustry.kz 

+7 705 299 88 28 
 

Association of Light Industry Enterprises 
Kazakhstan 

aplpkazakhstan@gmail.com 
https://aplp.kz 

+7-775-08-11-810  

QazIndustry INFO@KIDI.GOV.KZ 
qazindustry.gov.k 
+7 7172 79 33 99 
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