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 مقدمه

1 

به    یرنفتیگسترش صادرات غ  یبرا   ید یکل  یاز ابزارها  یکی  یجهان  یدر بازارها  یرانیمحصولات ا  غیو تبل  یبرندساز

  یاژه ی و  ت یظرف  ، یطولان  یخی فرد و سابقه تارخواص منحصربه   ل یبه دل  یغنچه گل محمد   ان، یم  ن ی. در ارودی شمار م

 دارد.  یالمللن یب یدر بازارها ی معرف یبرا

  ی و خوراک  یی دارو  اهان یگ  نیاز ارزشمندتر   ی کیعنوان  شده و به   ی بردارکشت و بهره   رانیدر ا  رباز یاز د  ی محمد   گل

آن    یهااز غنچه و گلبرگ   انیرانیکه ا  ییجا  گردد؛یاستفاده از آن به قرون گذشته بازم  خچهی. تارشودی شناخته م

نشان    زین   یعلم  قاتی. تحقبردند ی بهره م  ییمصارف دارو  نی و همچن  جاتی نیریدمنوش، ش  هیته ات،یعرق  د یتول  یبرا

است که به بهبود    یعیمعطر طب  باتیبخش و ترکمواد آرام  ،یدانیاکسی آنت  باتیسرشار از ترک   اهیگ نیداده است که ا

 .کند ی نشاط کمک م  شیخواب، کاهش استرس و افزا ت یفیک

. حضور آن در  د یآیبه شمار م  یرانیطراوت و سلامت در سنت ا  ،ییبای از ز  ینماد  یگل محمد   ،یمنظر فرهنگ   از

است.    ان یرانیا  یدر زندگ   اه یگ ن یا  دارشه یر  گاهیدهنده جانشان  یفارس   ات یادب  ی و حت  یمحل   ی آشپز ،ی سنت  یهانییآ

 ها ی نی. چگرددی چند هزار ساله برم  یبه طب سنت  یاهیگ  یهایدنیو نوش   ییدارو  اهانی سابقه مصرف گ  زین  نیدر چ

  یی از فرهنگ غذا  یبخش جدانشدن  ی اهیگ  یهااند و دمنوش داشته   ژه یبخش توجه ومعطر و آرام  اهانیهمواره به گ 

  ت یو محبوب  رش یپذ   ی برا  یبستر مناسب  تواند ی م   نیو چ  رانیا  ان یم  یاشتراک فرهنگ   نی. همشوند ی آنان محسوب م

 کند.  جادیبازار ا ن یا در  یغنچه گل محمد 

  م یخواه  نیدر چ  یغنچه گل محمد   یو برندساز  غی تبل  یها روش   یگزارش به بررس   نی در ا  ها،نه یزم  نیتوجه به ا  با

 پرداخت.
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 بازار طیو شرا یمبان

2 

 نی بازار چ  یکل تی وضع 1-2

 ن ی تراز مهم   ی کیو    ایدر آس   یبازار مصرف   نیترنفر، بزرگ   ونیلیو چهارصد م  ارد یلیم  کی از    ش یب  یتیبا جمع  نیچ

مردم، تقاضا    یسبک زندگ  ریی با رشد طبقه متوسط و تغ  ر،یاخ  یها. در سالشودی جهان محسوب م  یمقاصد صادرات

طب  یبرا و  سالم  گزارش   افتهی  ش یافزا  یعی محصولات  نوش   یهااست. طبق  ارزش صنعت  و    ی اهیگ  یهای دنیبازار، 

  ن ی. اابد یروند همچنان ادامه    نیا  شود ی م  ینیبش یداشته و پ  یرشد دو رقم   ریپنج سال اخ  ی ط  نیها در چدمنوش 

 . کند ی م جاد یا یمانند غنچه گل محمد   یمحصولات ی معرف  ی برا ی فرصت مناسب ط،یشرا

 هاو دمنوش  یاهیمحصولات گ تیاهم 2-2

کشور، علاوه بر    ن یدارد. مردم ا  ی نیو طب چ  ی در فرهنگ سنت  ق یعم  یاشه یر  نیدر چ  ی اهیگ  یهامصرف دمنوش 

اثرات درمان  به  آرام   یطعم و عطر،   باتیبا داشتن ترک  ی . غنچه گل محمد دهند ی م  ی ادیز  تی اهم  اهانیبخش گو 

  ز ین  ی پزی نیریبلکه در صنعت ش   شود ی م  ته بخش شناخآرام  ی دنینوش   ک ی نه تنها به عنوان    ، یدانیاکسی و آنت  یعیطب

  ی اهیمحصولات گ  ریدر رقابت با سا  یمهم  تی( مزییغذا  ی و افزودن  یدنی)نوش   دو کارکرد همزمان  ن یکاربرد دارد. ا

 .شودی محسوب م 

 ی نیکنندگان چرفتار مصرف  3-2

 دارند:  ژه یبه چند عامل توجه و یدر انتخاب محصولات خارج  ین یکنندگان چمصرف 

 د ی منبع تول  یدر معرف   تیشفاف  ق یرا از طر  انیاعتماد مشتر  د یبا  یخارج  یبرندها  و اصالت محصول:  تی فیکالف(  

 جلب کنند.  ت یفیک  یو استانداردها

 دارد.   یاد یز تیاهم ی نیچ انیدادن از نظر مشتر  هیمدرن و مناسب هد  با،ی ز یبند بسته :یو طراح  یبندبسته( ب

دمصرف   تجربهج(   مشتر  یاریبس  :گریکنندگان  خر  شیپ  ان یاز  پلتفرم   د،یاز  در  کاربران  تجربه  مانند   ییهابه 

Xiaohongshu کنند ی توجه م. 

  ت یفی هم ک  د یبا  ن،یدر چ  یغنچه گل محمد   تیموفق  یبرا   متوجه شد   توانهای مشابه می با توجه به تجارب نمونه 

 شود.  تیریدقت مد  امحصول و هم نحوه ارائه آن ب 

 ن ی در چ یابیو بازار  غاتی تبل  یفضا 4-2

 یهااست. پلتفرم   گر ید  یفضا کاملاً متفاوت از کشورها  نیو ا  شودی اداره م  یبوم   یهاپلتفرم   ه یبر پا  نیچ  تال یجیبازار د

 عبارتند از:  یاصل
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 خلاقانه محصول.  یمعرف یکوتاه، مناسب برا  ییدئویو  یبستر پرمخاطب محتوا  : Douyin  الف(

 . انیبه مشتر م یفروش مستق  یبرا  ن،یفروشگاه آنلا نیتربزرگ  :Taobao  ب(

 .د یخر م یبر اعتماد و تصم رگذار یکنندگان، تأث بر اشتراک تجربه مصرف   یمبتن یاجتماع شبکه :  Xiaohongshu  (ج

 نوظهور.  ی تر و بازارهاکوچک  یبا تمرکز بر شهرها ییدئو یپلتفرم و:  Kuaishou( هـ

 یغنچه گل محمد یفرصت برا  5-2

محور و چندمنظوره  محصول سلامت  ک یرا دارد که به عنوان    ن یا  ت یقابل  ی با توجه به موارد بالا، غنچه گل محمد 

در کنار رشد    ، ییدارو  اهانیدر علاقه به گ  نیو چ  ران یا  انیم   ی. اشتراک فرهنگ د ینما  دایپ   نیدر بازار چ  یاژه یو  گاهیجا

افزابازار دمنوش   عیسر و  به محصولات خ  شی ها  مناسب  ت،یفیباک  یارجتوجه  برندساز  غ یتبل  یبرا  یبستر   نی ا  یو 

 محصول فراهم کرده است.

 ی محصول غنچه گل محمد یمعرف

3 

 محصول  یهای ژگی و 1-3

شناخته    ییعطر، طعم و خواص دارو  ل یاست که به دل  رانی و ارزشمند ا  یعیطب  یهااز فرآورده   ی کی  ی غنچه گل محمد 

 نی و هم  شودی برداشت و خشک م   ی ع یمناسب و طب  یهاوه یو با ش   ییایمیش   ی محصول بدون افزودن   ن ی. اشودی م

 محصول حفظ شود.  نیو اصالت ا  تیفی موضوع باعث شده تا ک

 . یاسانس مصنوع ایبدون استفاده از مواد نگهدارنده  : کیو ارگان  یعی طبالف( 

 .های و خوراک هایدنیاستفاده در نوش  یمناسب برا طعم:و خوش  معطرب( 

 خواب.  ت یفیکمک به کاهش استرس و بهبود ک  بخش:خواص آرام   یداراج( 

 بالا. یو صادرات با ماندگار یبند بسته : یطولان  ینگهدار تیقابلهـ( 

در انتخاب   ین یکننده چکرده است. مصرف   لیبا ارزش افزوده بالا تبد   یآن را به محصول  یغنچه گل محمد   یهای ژگیو

بودن    یعیبر طب   د یبا تأک  یغنچه گل محمد   ی. معرف دهد یم   تیو هم به اصالت اهم  تیف یهم به ک  ،یاهیمحصولات گ 

م  یسنت  یهاو حفظ روش  بس  تواند یبرداشت،  از  م   یاریآن را    ی ماندگار  نیکند. همچن  زیمشابه متما  حصولاتاز 

 . رودی به شمار م ن یچ عی توز  رهیدر زنج یصادرات و نگهدار ند یمهم در فرآ تیمز کیمحصول   یطولان
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 محصول  یاصل  یکاربردها 2-3

 : شودی مصرف م  یمحصول چندمنظوره است و در دو حوزه اصل ک ی یغنچه گل محمد 

 .ند یخوشا یو عطر   می ملا یبخش با طعم به عنوان دمنوش آرام و دمنوش:   یدنینوش

 و دسرها. هاکی ک ها،ی نیریبه ش  ی عیطب یدهو طعم   نیتزئ  یبرا  :یپزکی و ک یپزی ن یری صنعت ش

  یتقاضا  ی برا  یی بالا  تیبخش ظرف  نیدر جهان است، و ا  یاه یگ  یهایدنیمصرف نوش   یبازارها  نیتراز بزرگ   یکی  نیچ

  ی اد یرشد ز  ر یاخ  یهاسال  یط  ن یدر چ  یپزک یو ک  یپزی نی ری. علاوه بر آن، صنعت ش کند ی م   جادیمحصول ا  نیا

در حضور همزمان    ی غنچه گل محمد   یی. تواناستکرده ا  دایپ  یاد ینسل جوان طرفداران ز  انیدر م  ژهیوداشته و به 

 . شودی محسوب م کیاستراتژ یتی در هر دو بخش مز

 ن ی بازار چ یبرا یرقابت تی مز 3-3

 بخش.و سلامت  یاهیمحصولات گ ی برا ن یمردم چ  یتقاضا شیراستا با افزاهم محور بودن:سلامت الف( 

 . ییدارو اهانیدر استفاده از گ ن یو چ  رانیمشابهت سنت ا :یفرهنگ  ارزشب( 

 (. ییغذا ع یو صنا  یدنی)نوش  عرضه در دو بازار همزمان  تیقابل  بودن: چندمنظوره ج( 

 . یخ یو اصالت تار  یفرهنگ   تی با هو  یرانیخاص ا  یکالا  کی محصول به عنوان    یامکان معرف  :یبرندساز   تیظرفهـ(  

  ل یبه دل  یحال، غنچه گل محمد   نیاست. با ا  د یشد   یو خارج  یداخل  یاهیمحصولات گ  انیرقابت م  ن،یبازار چ  در

محور بودن  طرف، سلامت  کی. از د ینما  ت یخود را تثب  یرقابت  گاهیجا  تواند ی فرد ممنحصربه   یهای ژگیاز و  ی برخوردار

استفاده از گل    نه یدر زم  رانی ا  ی پشتوانه فرهنگ   گر، یراستا است و از طرف دهم   ن یمحصول با روند مصرف مردم چ

عوامل در کنار چندمنظوره بودن محصول، آن را از    نی. همد ینمای را فراهم م  یداستان برند قو   جاد یامکان ا  یمحمد 

 .سازدی م زیاز محصولات مشابه متما یاریبس

 نیدر چ یو برندساز غیتبل یهاروش

4 

 Douyinدر پلتفرم  غاتی تبل 1-4

Douyin  شودی محسوب م  تالیج ید  ی ابیبازار  یابزار برا   نیو پرکاربردتر  ن یچ  یاجتماع  یهاشبکه  نیتراز مهم   ی کی .  

با محور  یی وی د یو  ی محتوا  د یتول   ه ی بر پامحمدی در این پلتفرم  های مشابه، تبلیغات گل در تجربه    یمعرف   ت یکوتاه 

ها با امکان جذب کاربران جوان و آشنا کردن آن   غات،یتبل  نیا  ی. هدف اصلشدهمحصول انجام    یخواص و کاربردها

 و دسرها بود.  های دنیدر نوش  ی استفاده از غنچه گل محمد 
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Douyin  یرانیاز برند و محصولات ا  یآگاه   جادیا  یقدرتمند برا   یکاربر فعال ماهانه، بستر   ونی لیم  ۷۰۰از    شیبا ب  

توجه کاربران    ه)رنگ، عطر و کاربرد در دمنوش( توانست   محصول  ی بصر  یهابر جنبه   هیفضا، با تک  ن یدر ا  تغایاست. تبل

 .د یرا جلب نما

 Taobaoحضور در  2-4

Taobao   بزرگ الکترون  نی تربه عنوان  تجارت   فای ا  ی در فروش محصولات خارج  ی نقش محور   ن، یدر چ  ک یپلتفرم 

  یبرا  م یمستق  د یو امکان خر یمعرف  نیفروشگاه آنلا یک در قالب  ی محصول غنچه گل محمد عنوان نمونه به . کند ی م

فرمصرف  گشته کنندگان  مستقاهم  فروش  بر  علاوه  برا Flash Sale)  حدود م   یغات یتبل  یهانیکمپ  م،ی .    ش یافزا  ی( 

 محصول اجرا شد. شدنده ید

  یهاکمک خواهد نمود تا داده   ها بلکه به برند   ،شودی م  میمستق   ع ی کانال توز  جاد ینه تنها باعث ا  Taobaoدر    فروش 

  ی برا  ی ریگم ی تصم  ه یپا  توانند ی م  نده یها در آداده   ن ید. انبه دست آور   ی ن یچ  ان یمشتر  د یدرباره رفتار خر  یارزشمند 

 و تنوع محصولات باشند. یبند توسعه بسته 

 Xiaohongshu (RED)در  تیفعال  3-4

Xiaohongshu  ا« عنوان  به  م  ن«یچ  نستاگرامیکه  برا   ییفضا  شود،ی شناخته  تجربه    یمبتن  یابیبازار  یمناسب  بر 

محتوا  و  مصرف   د یتول  یکاربران  توسط  درUGC)  کنندگانشده  است.  ایننمونه   (  در  مشابه  محتوا   های    ی پلتفرم، 

  روزمره   ی زندگ  ک در سب  یغنچه گل محمد   یکاربردها   ی کنندگان و معرفتجربه مصرف   تیبر اساس روا  ی غاتیتبل

 . ه استشد  یو دسر( طراح یپزک یاستفاده در ک و  بخشآرام  یدنی)نوش 

  غاتیمحور هستند، تبلمند به محصولات سلامت جوانان طبقه متوسط و علاقه   شتریب  Xiaohongshuآنجا که کاربران    از

  ه باعث شد   یتجرب   ی محتوا  د ی تول  ن،یبا برند خواهد شد. همچن  ی اعتماد و ارتباط عاطف  جاد یپلتفرم منجر به ا  نیدر ا

 شود. یمدرن معرف ی از سبک زندگ ی عنوان بخشمحصول به 

 Kuaishouدر  یمعرف 4-4

Kuaishou   پس از    ن یبزرگ چ  یی وید یپلتفرم و  ن یعنوان دومبهDouyinدارد که اغلب    یاکاربران گسترده   تی، جمع

فضا بر محور    ن یدر ا  غاتیتبلهای مشابه،  در نمونه .  کنند یم   یزندگ  یشهررکلان یو مناطق غ  ترکوچک   یدر شهرها

 .ه استبخش انجام گرفتبا خواص آرام یسنت یدنینوش   کیعنوان محصول به  ی معرف

  ی تنها محدود به مناطق شهر  ی کنندگان غنچه گل محمد تا جامعه مصرف   هکمک کرد   Kuaishouدر    برندها  حضور

  ن، یچ  هیثانو  یدر بازارها  ژهیو کنندگان، به از مصرف   یترگسترده  یهاگروه   انیبتواند در م  هاو مدرن نباشد و برند 

 تقاضا باشد.  ش یبازار و افزا رش گست سازنه یزم نده یدر آ ی استراتژ نیا  رودمی د. انتظار  نشناخته شو



 
 
  
 

 ن سازمان توسعه تجارت ایرا      

 رایزن بازرگانی ج.ا.ا. در چین         

 )شانگهای(                   
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 ی تخصص   یدادهایو رو هاشگاه یحضور در نما  5-4

شده    یمعرف   ن یدر چ  یدنیو نوش   ییغذا  عیصنا  شگاهینما  ن یدر چند   یغنچه گل محمد   تال، یجید   غاتیعلاوه بر تبل

و فعالان صنعت را    کنندگانع یعمده، توز  دارانیبا خر  میارتباط مستق   ی حضور امکان برقرار  نیا  ی طور کل. به است

ارائه شد   یهانمونه   نی. همچنآوردی فراهم م   یتجار  یهای همکار  یبررس   ی برا  B2Bو جلسات    همحصول در محل 

 .شده استبرگزار 

 نی آنلا  غاتیکه تبل  ی. در حالشوند ی محسوب م  نیاعتماد در بازار چ  جاد یا  ی برا  ید یکل   یفرصت  هاشگاه یمجموع، نما  در

و    یافعالان حرفه   ان یمحصول در م  گاهیجا  تیباعث تثب  هاشگاهیحضور در نما  د،ندهی م  شیرا افزا  ی عموم  یآگاه

 . شودی م دارتریپا عی توز یهاکانال  جادیا

 برند گاهیو جا غات یتبل جینتا لیتحل
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 کنندگانبازخورد مصرف  1-5

از    یاد یمثبت ز  یبازخوردها  ی غنچه گل محمد   ها،شگاهیو حضور در نما  تالیجید  یغاتی تبل  یهانیکمپ  یپس از اجرا

 :ه استکرد افت یکنندگان درمصرف  یسو

 شده بود.  د یبر آن تأک غاتیمحصول که در تبل ت یفیبودن و ک یع یبه طب ژهیو توجه  •

 .یپزی نیریها و ش کنندگان به استفاده چندمنظوره محصول در دمنوش مصرف  علاقه  •

خود را به اشتراک گذاشته و باعث    ات یکه کاربران تجرب  یی ، جاDouyinو  Xiaohongshuخوب در    استقبال •

 از برند شدند. ی آگاه جادیا

موجب جلب    ،ی عمل  یکاربردها  شیو اصالت محصول، همراه با نما  ت یفیکه تمرکز بر ک   د ندهی نشان م   بازخوردهااین  

سهم    شیو افزا  ان یتوسعه روابط بلندمدت با مشتر  ی برا  یاه یروند مثبت، پا  نی. اشودمی  ی نی کننده چاعتماد مصرف 

 .خواهد کردبازار فراهم 

 برند  گاه یجا لی تحل 2-5

  گاهیتوانسته جا  یغنچه گل محمد   ها،شگاهیو نما  تالیجید   یهاو حضور در پلتفرم   یغاتیتبل  یهات یبا توجه به فعال

 یهاتوسط گروه   شتری. در حال حاضر بد ینما  ت یو چندمنظوره تثب  ی ع یمحور، طبمحصول سلامت  ک یخود را به عنوان  

تر به بازار  ورود گسترده   یبرا  یشروع مناسب  ، نقطه  نیشود و ای سالم شناخته م   یمند به سبک زندگجوان و علاقه 

 .  خواهد بود نیچ



 
 
  
 

 ن سازمان توسعه تجارت ایرا      

 رایزن بازرگانی ج.ا.ا. در چین         

 )شانگهای(                   
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  ت یتثب  یو اعتبار است، اما برا   یآگاه  جادیدر ا  هی اول  ت یدهنده موفقبرندها نشان   یبرا  غاتیتبل  نیا  ی اجرا  ،ی طور کل  به

فروش و تنوع محصولات تمرکز شود،   یهاکرده و بر گسترش کانال دایادامه پ یغاتیتبل  یهات یلازم است فعال دار،یپا

 د.ن کن  دایپ  کیمحصول لوکس و ارگان  ک یبه عنوان    ینیچدر بازار مصرف کنندگان  یمناسب  گاهید جانبتوانها  شرکت  تا

 ن یدر بازار چ یو موانع برندساز هاچالش

6 

 ی و خارج یبا محصولات محل دیرقابت شد  1-6

  ، یمانند دمنوش گل داوود  یمتنوع است. محصولات محل  اریبس یسنت یهاو دمنوش  یاهیبا محصولات گ نیبازار چ

بزرگ  یی دارو  اهانیگ  ر یسبز و سا  یچا اخت  یشناخته شده، سهم  را در  بازار    ی برندها  ی برخ  نیدارند. همچن  اریاز 

 وجود دارند.   زاربا نیبودن، در ا کیبا تمرکز بر سلامت و ارگان زین ی گرید یخارج

عنوان  به   ارزش افزوده باشد.  جادیواضح و ا  زیتما  ازمند ین  انیجذب مشتر  ی که برندها برا  شودی باعث م  د یشد   رقابت

 نی ا  مناسبی برای   ی د یکل  زیو کاربرد چندمنظوره محصول، نقطه تما  یران یاصالت ا  ت،یف ی بر ک  د یبا تاک  توانمثال می 

 محصول ارائه داد. 

 و مقررات واردات یقانون  یهات یمحدود  2-6

که قصد ورود به   ی قرار دارد. محصولات یو مقررات بهداشت رانه یسختگ  ن یتحت قوان نیبه چ ییواردات محصولات غذا

 باشد. ن یچ ن یمطابق قوان ی گذارو برچسب  یبند کنند و بسته  افت یلازم را در یمجوزها و استانداردها  د یبازار دارند با

م  نیا  تیرعا  عدم تأخ  تواند ی مقررات  به  جر   ریمنجر  محصول،  ورود  بنابرا  ی حت  ای  مهیدر  شود.  محصول    ن، یرد 

 است.  یضرور  یمحل کنندگانع ی با توز یو همکار ی قانون یمطابقت با استانداردها  یبرا قیدق یزیربرنامه 

به    ی موفق راد و وروداد  قیتطب   نیمحصول را با مقررات چ  نیا  توانمی   لازم،  یهامجوزها و همه استاندارد  افتیبا در

 تجربه کرد. نیبازار چ

 کننده و رفتار مصرف  یتفاوت فرهنگ   3-6

دارند. درک ذائقه،    یاژه یو  تیحساس   ،یی دارو  اهانیگ  ژهی به و  ،ینسبت به محصولات خارج  ی نیکنندگان چمصرف 

و شکل ارائه    یبند است. به عنوان مثال، بسته   یاتیبرندها ح  تیموفق  یها براآن   یفرهنگ   یهاعادات مصرف و ارزش 

 هماهنگ باشد. ین یکننده چمصرف   قهیبا سل د یمحصول با

شده و    یسازی محل  د یبا  یبند و بسته   غاتیمحصول شود. تبل  رش یمانع پذ   تواند ی م  یفرهنگ   یهاتوجه به تفاوت   عدم

 تمرکز داشته باشد. نی کننده چمصرف  یمحصول به شکل مناسب برا ی ایبر مزا



 
 
  
 

 ن سازمان توسعه تجارت ایرا      

 رایزن بازرگانی ج.ا.ا. در چین         
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 ع یو توز یکیلجست  یهات ی محدود 4-6

  ها رساختیز  یهمراه است. مناطق مختلف دارا  ی کیلجست  یهابا چالش   ن یمانند چ  عیبازار وس   ک یمحصول در    ع یتوز

  ی زیربرنامه   ازمند ین  ه یثانو  یتر و بازارهاکوچک  یمتفاوت هستند و رساندن محصول به شهرها  عیتوز  یهاو شبکه 

 است.  قیدق

  ن، یرا کاهش دهد. همچن هات یمحدود نیا تواند ی م  یمحل  کنندگانع ی با توز یو همکار تال یجیچندکاناله د یاستراتژ

فساد    ای  ب یآس   سک یو ر  کند ی تر ممناسب و ماندگار، انتقال محصول به نقاط دورتر را آسان  یبند استفاده از بسته 

 .دهد ی محصول را کاهش م

 نیتوسعه برندها در بازار چ یو راهکارها برا شنهادهایپ
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 تالی ج ید غاتی تبل  تیتقو  1-7

،  Douyinمانند   نیچ یاصل یهادر پلتفرم   تالیجید غاتیلازم است برندها تبل ،یرانیا یاز برندها یآگاه  شیافزا یبرا

Taobao ،Xiaohongshu  وKuaishou  تمرکز بر    نی. همچنهای مشابهنمونه را شروع کرده و آن را ادامه دهند، مانند

 دهد.  شیرا افزا  غاتیتبل  یاثربخش  تواند ی محصول م   یعمل  ی و کاربردها  کنندهجذاب، تجربه مصرف   ییوید یو  ی محتوا

 : یشنهادیپ یعمل راهکار

 هر پلتفرم با توجه به مخاطب هدف برندها. یکوتاه و جذاب برا ی محتوا د یتول •

 محصول.   یمعرف ی برا ی محل ینفلوئنسرهایها و اKOLبا  یهمکار •

 مشارکت کاربران.   شیافزا ی برا ی تعامل یهان یاز مسابقات و کمپ استفاده •

 و فروش   عیتوسعه شبکه توز  2-7

  ی کننده ضرورمصرف   یدسترس   شیافزا  ی برا  ن،یچ  ه ی ثانو  یکوچک و بازارها  ی در شهرها  ژهیوبه   ع، یگسترش شبکه توز

 شود.  ب یترک  یمحل  کنندگان ع یبا توز ی و همکار ی کیزیف یهابا حضور در فروشگاه  د یبا نیاست. فروش آنلا

 :یشنهادیپ  یعمل راهکار

 فروشان.و عمده  یمحل کنندگانع ی با توز یهمکار •

 .انیمشتر ی بانیپشت ستمیبا س  یاختصاص ن یفروشگاه آنلا جادیا •

 . یصادرات و فروش حضور یمقاوم و جذاب برا یبند از بسته  استفاده •
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 کننده برند و ارتباط با مصرف  تی ریمد 3-7

و    یوفادار  شیباعث افزا  یاجتماع  یهاشبکه و    تالیج ید  یهاپلتفرم   قیکنندگان از طرارتباط مستمر با مصرف  جادیا

بهبود محصول    ی برا  ی ریگمیعنوان ابزار تصم به   د یکنندگان با. بازخوردها و نظرات مصرف شودی برندها م  گاهیجا  تیتثب

 . ردیمورد استفاده قرار گ غاتیو تبل 

 :یشنهادیپ  یعمل راهکار

 .تالیجی د یهابه سوالات و نظرات کاربران در پلتفرم  عیسر پاسخ •

 . یکنندگان دائممصرف  ی برا ی وفادار ستمیو س   انیباشگاه مشتر جادیا •

 . یبند و بسته غاتی مناسب در تبل راتییبازخوردها و اعمال تغ لیتحل •

هدفمند، گسترش   تال یجی د  غاتیاز تبل  ی بیترک  ازمند ین  نی در بازار چ  ی رانیا  ی در مجموع، توسعه محصولات برندها

توز مد   ینوآور   ع، یشبکه  و  محصولات  مصرف   ت یریدر  با  محتواارتباط  بر  تمرکز  است.  تعامل   ی کننده  و    ، یجذاب 

ا  ی ریگبهره بسته   نفلوئنسرها،یاز  و  متنوع  محصولات  بازخوردها  اسب،من  یبند عرضه  به  توجه  با    ی همراه 

  یراهکارها، فرصت  نیهماهنگ ا  یسهم بازار شود. اجرا  شیبرندها و افزا   گاهیجا  تیباعث تثب  تواند ی کنندگان، م مصرف 

 . د یفراهم نما  نیچ یمحصول شناخته شده و محبوب در بازار رقابت ک یمحصول برندها به  لیتبد  یمناسب برا
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 ی بندجمع

8 

محصول با    نیکه ا  دهد ی نشان م  نیدر بازار چ یمحصول غنچه گل محمد   یو برندساز ی غاتیتبل  یهات یفعال  یبررس 

  ل یموفق دارد. تحل یابیگاهیجا  ی برا یی بالا تیظرف  ،یکاربرد چندمنظوره و ارزش فرهنگ   ، یعیطب یهای ژگ یتوجه به و

  یاصل  یهادر پلتفرم   تالیجید   غاتیتبل  بیکه ترک  د نکنی م  د ییأت   ه،ی اول  یکنندگان و بازخوردهارفتار مصرف   ن،یبازار چ

(Douyin  ،Taobao  ،Xiaohongshu    وKuaishouو حضور در نما )ی برا  یمؤثر   ریمس  ،یتخصص   ی دادهایو رو  هاشگاهی  

 فراهم کرده است. انیاز برند و جذب مشتر ی آگاه جادیا

 دهد ی نشان م  ،یکیو مسائل لجست  یو خارج  یها و موانع شامل رقابت با محصولات محل چالش  ییشناسا  گر،ید  یسو  از

 است. یبرندساز نیادامه ا ی برا ک یاستراتژ یزیرعوامل و برنامه  ن یهوشمندانه ا تیریمد  ازمند ین داریپا تیکه موفق

در    ی نوآور  ع، ی توسعه شبکه توز  تال، یجید   غات یشامل شروع، ادامه و گسترش تبل  ، یشنهادیپ  ی راهکارها  نیهمچن

  ش یو افزا  ی رانیا  یبرندها  گاهی جا  تیتثب یبرا   ی کل  یاه یکننده، پاارتباط با مصرف   تیریو مد  ،یبند محصولات و بسته 

  ک یتا به    سازدی را قادر م  یراهکارها، محصول غنچه گل محمد   نیهماهنگ ا  یاجرا  ته . و البخواهد بودسهم بازار  

 توسعه بلندمدت را به حداکثر برساند. یهاشود و فرصت  لیتبد  نیشده، معتبر و محبوب در بازار چمحصول شناخته 

پتانس  به  توجه  با  انجام شده، غنچه گل محمد   یهال یدرآخر،  اقدامات  و  محصول    ک یعنوان  به   تواند یم   ی موجود 

خود    ی و فرهنگ   ی تجار   ت یموفق  ر یکرده و مس ت یتثب  نیخود را در بازار چ  گاه یجا  ،یرانی محور و چندمنظوره اسلامت

 و توسعه محصول هموار کند. یغات یتبل یهارا با تداوم برنامه 


