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 مقدمه 

زمان با افزایش جمعیت، رشد شهرنشینی،  های اخیر، هم بازار کیف و کفش عراق و اقلیم کردستان طی سال 

برای   بازارهای جذاب و رو به رشد منطقه  از  بهبود نسبی درآمد خانوارها و توسعه مراکز خرید مدرن، به یکی 

صادرکنندگان و تولیدکنندگان خارجی تبدیل شده است. وابستگی بالای عراق به واردات، محدود بودن ظرفیت  

کنندگان موجب شده است که بخش عمده نیاز این بازار از طریق واردات از  صرف تولید داخلی و تنوع تقاضای م

شود. در این میان، اقلیم کردستان    ... تامینو    ایتالیا، تایلند ،  آمریکاکشورهای مختلف از جمله چین، ترکیه، ایران،  

تصادی، قدرت خرید بالاتر، دسترسی مناسب به بازارهای منطقه و روابط تجاری گسترده با  به دلیل ثبات نسبی اق

 .ای در تجارت کیف و کفش عراق داردکشورهای همسایه، جایگاه ویژه 

های اخیر دستخوش تغییرات قابل توجهی در الگوی مصرف شده است. در کنار رشد  در سال   اقلیم   بازار

قیمت، استقبال از برندهای معتبر و محصولات با کیفیت نیز افزایش یافته  تقاضا برای محصولات اقتصادی و میان 

کنندگان بیش از گذشته به عواملی همچون کیفیت، طراحی، دوام، خدمات پس از فروش و اصالت برند  و مصرف 

ای، مراکز خرید مدرن و تجارت الکترونیک نیز ساختار رقابت در این  های زنجیره کنند. توسعه فروشگاهتوجه می 

 .کنندگان خارجی فراهم آورده استهای جدیدی را برای عرضه بازار را متحول کرده و فرصت 

ونقل، توان تولید متنوع و سابقه  جمهوری اسلامی ایران به واسطه همجواری جغرافیایی، هزینه پایین حمل

 . حضور در بازار عراق، از ظرفیت مناسبی برای توسعه صادرات کیف و کفش برخوردار است

این گزارش با هدف بررسی جامع بازار وارداتی کیف و کفش عراق و اقلیم کردستان، به تحلیل وضعیت واردات،  

ها و تهدیدهای موجود و همچنین ارزیابی جایگاه محصولات ایرانی  کننده، ساختار رقابت، فرصت کشورهای تأمین 

 .پردازد در این بازار می 
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 2025توسط عراق و اقلیم کردستان در سال کیف و کفش میزان واردات انواع  

وارد    کیف و کفش میلیون دلار انواع    673عراق    2025در سال  ،  Trade Map (ITC)براساس آمار اخذ شده از  

میلیون    6/98  ترکیه  ،میلیون دلار   545  چین از کشورها به ترتیب،  عراق  میزان واردات    است. در این میاننموده  

میلیون دلار ،    5/2  هنگ کنگ میلیون دلار،    2/ 98  تایلند میلیون دلار،    8/3  ایتالیا میلیون دلار،    5/7   آمریکا ،  دلار

  Trade Map (ITC)در    2025آمار ج.ا.ایران در سال  لازم به ذکر است  میلیون دلار و ... بوده است.     94/1  آلمان

میلیون    7/67، جمهوری اسلامی ایران در همین سال به میزان   براساس آمار گمرکبا این حال  درج نشده است  

 به کشور عراق صادرات نموده است.  کیف و کفش دلار انواع 

، با احتساب واردات از ایران و سایر کشورها،    2025بنابراین، مجموع واردات عراق از این گروه کالایی در سال  

 .می باشد میلیون دلار  7/740

 و گمرک  Trade Map (ITC) منبع :  _ 2025به عراق و اقلیم کردستان در سال   کیف و کفشمهمترین کشورهای صادرکننده 

 درصد سهم بازار   ارزش ) میلیون دلار(  صادرکننده کشور  ردیف 

 6/73 545 چین 1

 3/13 6/98 ترکیه  2

 1/9 7/67 جمهوری اسلامی ایران  3

 1 5/7 آمریکا 4

 51/0 8/3 ایتالیا 5
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 درصد سهم بازار   ارزش ) میلیون دلار(  صادرکننده کشور  ردیف 

 4/0 98/2 تایلند  6

 33/0 5/2 هنگ کنگ  7

 26/0 94/1 آلمان 8

 25/0 9/1 پاکستان 9

 21/0 58/1 هلند  10

 

 1403تا سال  1390از جمهوری اسلامی ایران به عراق و اقلیم کردستان از سال  انواع کیف و کفشروند صادرات  
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 : 1404ماهه سال   10جمهوری اسلامی ایران به عراق و اقلیم کردستان در    کیف و کفشمیزان صادرات  

تن  به عراق   20780با وزن    کیف و کفش میلیون دلار انواع   51جمهوری اسلامی ایران    1404ماهه سال   10در  

درصد  و از    21از لحاظ ارزش   1403و اقلیم کردستان صادرات نموده است که در مقایسه با مدت مشابه در سال 

 است.  داشته  کاهشدرصد   10لحاظ وزن  

ماهه ) میلیون دلار(  10ارزش  درصد تغییرات ارزشی  گروه  

1404 1403 

 کیف و کفش 64 51 - %  21

 

 

و مقایسه با مدت مشابه در سال   1404ماهه سال  10صادراتی جمهوری اسلامی ایران به عراق و اقلیم در   کفش  کیف و  مختلف ردیف های

1403 

 درصد تغییرات ارزشی ماهه )میلیون دلار(  10ارزش  عنوان 

1403 1404 

دیگر جای  در  که  نشده،    کفش،  گفته 

پا  نمی  قوزک  یا    را  کائوچو  از  پوشاند، 

 پلاستیک

58/26 14/24 1/9  - 

دیگر جای  در  که  ها  کفش  گفته    سایر 

 نشده

67/22 26/14 37  - 

جعبه ها و محفظه هایی غیر مذکور در  

سطح خارجی از موادی که    با  جای دیگر 

 د نباش   مذکور   در جای دیگر

54/5 43/2 1/56   - 

مذکور   دیگر  جای  در  که  دستی،  کیف 

 نباشد

2/2 8/1 68/16  - 
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 درصد تغییرات ارزشی ماهه )میلیون دلار(  10ارزش  عنوان 

1403 1404 

اسناد، مدرسه(  رختدان، چمدان، کیف )  

و محفظه های همانند با سطح خارجی از 

 نسجی  مواد پلاستیک یا

83/0 55/1 4/86   

رختدان، چمدان، کیف برک، کیف اسناد،  

مذکور   دیگر  جای  در  که  مدرسه  کیف 

 نباشند

7/1 1 6/40   - 

کفش های ورزشی با تخت بیرونی   سایر

رویه از مواد نسجی   کائوچو یا پلاستیک و

 مذکور در جای دیگر غیر 

75/0 1 1/34 

با دستی  چرم   کیف  از  خارجی  سطح 

 چرم ورنی شده  از طبیعی دوباره ساخته یا

15/1 1 12  - 

با های  کفش  یا   سایر  کائوچو  از  تخت 

در   مذکور  غیر  نسجی  رویه  و  پلاستیک 

 جای دیگر 

41/0 95/0 2/132   

جیب یا کیف   اشیاء از نوع قابل حمل در

از از   دستی،  یا  پلاستیکی  مواد  ورقهای 

 مواد نسجی 

04/0 95/0 2187   

گفته   دیگر  جای  در  که  ها  کفش  سایر 

از  رویه  با  چرم    نشده،  یا  طبیعی  چرم 

 دوباره ساخته شده 

97/0 82/0 15  - 

از   غیر  به  نسجی  رویه  با  ها  سایر کفش 

 کفش های ضد اتش فاقد پنبه نسوز 

14/0 12/0 7/16   - 

جای   در  که  نشده،    دیگرکفش،  گفته 

پا می  قوزک  یا    پوشاند   را  ازکائوچو 

 پلاستیک

1/0 12/0 7/11   
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 درصد تغییرات ارزشی ماهه )میلیون دلار(  10ارزش  عنوان 

1403 1404 

سایر اجزاء کفش، کف های داخلی قابل  

اشیا،    تعویض همانند گتر و ساق پوش و

  همانند غیر مذکور به استثنای از چوب و 

 سرپنجه فولادی 

24/0 11/0 2/54   - 

ضد  های  را  کفش  پا  قوزک  که            آب 

 نمی پوشاند با رویه کائوچو یا پلاستیک 

09/0 09/0 08/0   

کیف دستی حتی با بند برای آویختن به  

سطح خارجی بجز از جاجیم، نمد   شانه، با

 کار  و قلم

05/0 06/0 9/25   

ضد  های  را   کفش  پا  قوزک  که            آب 

با    می نمی گیرد  را فرا  زانو  ولی  پوشاند 

 رویه کائوچو یا پلاستیک 

02/0 038/0 4/99   

  سایر رختدان، چمدان، چمدان کوچک ، 

اسنا کیف  و دهمچنین  مدرسه  کیف   ،  

  محفظه های همانند با سطح خارجی از 

به   ترکیبی  ازچرم  یا   ، طبیعی  چرم 

 استثنای کیف دست ساز 

024/0 032/0 2/34 

ها محفظه  و  ها  در  ی  جعبه  مذکور  غیر 

ورق های    سطح خارجی از  جای دیگر، با

 پلاستیکی یا از مواد نسجی مواد

006/0 02/0 5/204   

 5/26 01/0 008/0 کفش کار 

کیف    جیب یا  در  نوعی که معمولا  از  اشیاء

می حمل  از  دستی  طبیعی    شود  چرم  

 ورنی شده   دوباره ساخته یا

 0 007/0 100 
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 درصد تغییرات ارزشی ماهه )میلیون دلار(  10ارزش  عنوان 

1403 1404 

اشیاء از نوعی که معمولا در جیب یا کیف  

دیگر   جای  در  که  میشود،  دستی حمل 

 .نباشد مذکور 

 0 007/0 100 

در  که  هایی  کفش  جلو    سایر  قسمت 

به   دارد  فلزی  محافظ  سرپنجه  دارای 

از  آتش  ضد  کفش  یا    استثنای  کائوچو 

 پلاستیک غیرمذکور در جای دیگر

002/0 003/0 9/59 

رویه    کفش با تخت کائوچو یا پلاستیک و 

را  پا  قوزک  که  طبیعی،  چرم               از 

 پوشاند. نمی

11/0 001/0 6/98   - 

کفی کامل فلزی داخل کفش مخصوص  

در   نفوذ  غیرقابل  و  ایمنی  های  کفش 

 مقابل میخ و اجسام برنده به صورت آماده 

 0 0008/0 100 

رویه   و  چرم  از  بیرونی  تخت  با  کفش 

طبیعی  متشکل از تسمه هایی که از چرم  

که از روی برآمدگی پا عبور و شست پا را 

 دور می زند 

 0 0007/0 100 

مذکورکه   غیر  ورزشی  های  کفش  سایر 

یا   از کائوچو  بیرونی و رویه آن ها  تخت 

 پلاستیک باشد 

0006 /0 0005/0 5/16   - 

سایر کفش های ورزشی با تخت بیرونی  

چرم    رویه از  از کائوچو، پلاستیک، چرم و

 مذکور طبیعی غیر  

013/0 0003/0 7/97   - 

آن )به استثناء پشت   رویه کفش و اجزاء

 پاشنه پا و سرپنجه های سفت کننده( 

 0 0002/0 100 
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 درصد تغییرات ارزشی ماهه )میلیون دلار(  10ارزش  عنوان 

1403 1404 

یا   کائوچو  از  پاشنه  و  بیرونی  تخت 

 پلاستیک

0055/0 0002/0 1/95   - 

 100 00016/0 0  سایر  

چرم طبیعی یا    سایر کفش ها با تخت از

 رویه نسجی   از چرم دوباره ساخته شده و 

24/0  0 -100 

غیر مذکور در جای    محفظه ها  جعبه ها و

از خارجی  سطح  با  طبیعی    دیگر،  چرم 

 چرم ورنی شده دوباره ساخته یا از 

013/0  0 -100 

 

 

 

و مقایسه با مدت    1404ماهه سال  10به عراق و اقلیم کردستان در    کیف و کفشعملکرد  گمرکات در صادرات انواع  

 1403 سال مشابه

 

 درصد تغییرات ارزشی  ماهه ) میلیون دلار(  10ارزش   گمرک

1403 1404 

 -  7/2 28/16 7/16 سومار

 -   7/36 75/15 9/24 منطقه ویژه اقتصادی ایرانیان)زرندیه( 

 -   5/11 02/8 08/9 مهران

 -  5/1 8/3 8/3 ارومیه 

 -   9/45 8/1 4/3 قم 

 -   8/10 7/1 9/1 سنندج
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 درصد تغییرات ارزشی  ماهه ) میلیون دلار(  10ارزش   گمرک

1403 1404 

 -   4/19 3/1 6/1 باشماق 

 -   1/28 49/0 69/0 بازارچه کیله سردشت

 8/14 47/0 41/0 تمرچین پیرانشهر

 -   1/54 41/0 9/0 پرویز خان 

 100 37/0 0  خسروی 

 5/615 047/0 006/0 مشهد

 -   9/54 037/0 082/0 کرمانشاه

 -  4/7 023/0 025/0 غرب تهران 

 -   46 01/0 018/0 شلمچه

 100 006/0 0  منطقه ویژه اقتصادی گرمسار 

 9989 004/0 00004/0 فریدون کنار 

 -   2/98 004/0 24/0 1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  

 100 002/0 0  اراک

 100 001/0 0  تبریز 

 -   1/30 001/0 002/0 مرزبستان -چذابه 

 100 00006/0 0  منطقه ویژه اقتصادی شیراز 

 100- 0  003/0 فرودگاه امام خمینی )ره( 

 100- 0  001/0 منطقه ویژه اقتصادی بم 
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 وضعیت تقاضای بازار کیف و کفش در اقلیم کردستان 

 کفش •

آب  به شرایط  توجه  تقاضا با  بیشترین  کردستان،  اقلیم  در  و قدرت خرید  زندگی  الگوی مصرف، سبک  وهوایی، 

های راحتی و  کفش   _ 3های چرمی رسمی مردانه،  کفش   _ 2های اسپرت و کژوال،  کفش  _ 1ترتیب مربوط به:  به 

قیمت های لوکس، مجلسی گران مقابل، کفش است. در  صندل و دمپایی    _ 5و  گانه  های بچه کفش   _ 4طبی زنانه،  

رو، تولیدکنندگان ایرانی باید سبد محصولات صادراتی خود  این  های فانتزی سهم محدودی از بازار دارند. ازو مدل 

بندی محصولات را متناسب با نیاز و سلیقه  های پرتقاضا متمرکز کرده و طراحی، کیفیت، قیمت و بسته را بر گروه 

 .سازی کنند کنندگان عراقی و اقلیم کردستان بهینه مصرف 

 کیف •

های زنانه  کیف   _ 1ترتیب شامل:  های بازار اقلیم کردستان، بیشترین تقاضا برای انواع کیف به با توجه به ویژگی 

های مسافرتی و چمدان،  کیف _ 4، گانه های بچه کیف  _ 3های اداری و دستی مردانه، کیف  _ 2 ، روزمره و مجلسی

است. در این بازار، محصولات با طراحی مدرن، کیفیت مناسب، وزن سبک  پشتی کوله  _ 6های ورزشی و کیف  _ 5

قیمت سهم محدودی  های لوکس و بسیار گران و قیمت رقابتی از استقبال بیشتری برخوردارند، در حالی که کیف 

کنندگان، مد روز و  رو، تولیدکنندگان ایرانی باید تولیدات خود را متناسب با سلیقه مصرف این  از بازار دارند. از

 .ریزی کنند قدرت خرید بازار عراق و اقلیم کردستان برنامه 

 

 آنها و سهم بازار  جمهوری اسلامی ایران در اقلیم کردستان  کیف و کفشرقبای اصلی 

از    درصد   50شود و به تنهایی  چین با اختلاف بسیار زیاد نسبت به سایر رقبا، بازیگر مسلط بازار محسوب می 

کند. برتری چین عمدتاً ناشی از عرضه محصولات متنوع  ارزش واردات کیف و کفش اقلیم کردستان را تأمین می 
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پذیری و حضور گسترده در  رقابتی، انعطاف در سفارش در تمامی سطوح قیمتی، ظرفیت بالای تولید انبوه، قیمت  

قیمت تا برندهای    های توزیع عراق و اقلیم کردستان است. طیف گسترده محصولات چینی از کالاهای ارزانشبکه

کنندگان با قدرت خرید  ویژه در میان مصرفرده، موجب شده است که این کشور بخش عمده تقاضای بازار، به میان

 .متوسط و پایین، را به خود اختصاص دهد 

ای ایران به شمار  ترین رقیب منطقه سهم بازار در جایگاه دوم قرار دارد و مهم   درصد 35با    ترکیهپس از چین،  

شود، بلکه عواملی نظیر شناخت دقیق سلیقه  رود. مزیت رقابتی ترکیه تنها به نزدیکی جغرافیایی محدود نمی می 

کیفیت مناسب جایگاه    و روزکنندگان اقلیم کردستان، شباهت فرهنگی، توسعه برندهای معتبر، طراحی به مصرف 

است. همچنین حضور مستمر شرکت  کرده  تثبیت  بازار  در  را  نمایشگاهاین کشور  در  ترک  تخصصی،  های  های 

کنندگان به  ای و ارائه خدمات پس از فروش، موجب افزایش اعتماد مصرف های زنجیره گذاری در فروشگاه سرمایه

 .محصولات ترک شده است

ایران تأمین   درصد  5با    جمهوری اسلامی  بازار، سومین  اقلیم کردستان محسوب  سهم  کننده کیف و کفش 

ونقل، دسترسی آسان به بازار  هایی همچون همجواری جغرافیایی، هزینه پایین حملشود. اگرچه ایران از مزیت می 

اقلیم، شناخت نسبی از بازار و توان تولید محصولات چرمی و کفش با کیفیت برخوردار است، اما همچنان فاصله  

رده و اقتصادی  ویژه چین دارد. بخش عمده صادرات ایران در این حوزه به محصولات میان محسوسی با ترکیه و به 

بندی،  کننده، بسته اختصاص دارد و در بسیاری از موارد، ضعف در برندسازی، طراحی متناسب با سلیقه مصرف 

 .ده استای، مانع از افزایش سهم بازار ش تبلیغات و شبکه توزیع حرفه 

  درصد  10در مجموع     و ...   کنگ، آلمان، پاکستان و هلندآمریکا، ایتالیا، تایلند، هنگ سایر کشورها از جمله  

بازار را در اختیار دارند. حضور این کشورها عمدتاً به محصولات خاص، برندهای لوکس یا کالاهای تخصصی محدود  

 .شوند است و در بازار عمومی، رقیب جدی برای ایران محسوب نمی
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 اقلیم کردستان عراق در کیف و کفش راههای نفوذ ، ورود  و یا توسعه بازار  

 حضور در نمایشگاههای تخصصی   •

 استفاده از بازاریابان محلی   •

 داشتن شریک تجاری محلی  •

 و حضور و فروش مستقیم    ثبت شرکت و برند در اقلیم کردستان عراق •

 هاEMC استفاده از  •

برندهایی که نماینده رسمی دارند فروش   اعطای نمایندگی به تجار خوشنام در اقلیم کردستان :   •

 .پایدارتر دارند 

 استفاده از خدمات مراکز تجاری سلیمانیه و موصل  •

اعتماد   جاد یبرند و ا ر یتصو تیمحصولات، تقو  م یمستق یمعرف  ی برا یشوروم اختصاص ایفروشگاه  جادیا •

 ان یمشتر ان یدر م

 معتبر   د یها و مراکز خربا فروشگاه یهمکار •

 مت یو ق یبند رنگ، مدل، بسته  ،یاز نظر طراح م یبازار اقل قهیمحصولات متناسب با سل یسازی بوم •

  یهاو چهره  نفلوئنسرهایو استفاده از ا  یمحل  ندگانیمشترک با نما  یغاتیو تبل ی معرف یهابرنامه  ی برگزار •

   ی شده محلشناخته

بازخورد بازار و سپس توسعه    یابیمشخص، ارز  ییشهر و گروه کالا  کیشروع از    ،به بازار  یامرحله   ورود •

 م یاقل یشهرها ر یبه سا ع یشبکه توز یجیتدر
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 در اقلیم کردستانکیف و کفش  میزان تعرفه و مالیات واردات  

 

 تعرفه و مالیات واردات برای هر تن  کالای وارداتی به اقلیم کردستان  ردیف 

 دلارمالیات   34دلار تعرفه و   150 کفش اسپرت و ورزشی  1

 دلار مالیات  12دلار تعرفه و    50 کفش و دمپایی اسفنجی و لاستیکی 2

 دلار مالیات  17دلار تعرفه و    75 صندل و پاپوش از چرم مصنوعی 3

 دلار مالیات 57دلار تعرفه و   250 کفش چرمی  4

 دلار مالیات 45دلار تعرفه و   200 کیف مدرسه و چمدان  5

 دلار مالیات 68دلار تعرفه و   300 کیف دستی و شانه ای از چرم مصنوعی و پارچه  6

 دلار مالیات   135دلار تعرفه و    600 کیف دستی و شانه ای از چرم طبیعی  7
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 شرکتهای ایرانی کیف و کفش چالش های پیش روی  صادرات 

 عدم انجام تحقیقات بازار و بازارسنجی توسط برخی از شرکتها   _ 1

 و ترکیه( با محصولات  چینی )رقابت رقابت_ چالش 2

ترین رقیب ایران محسوب  از بازار کیف و کفش اقلیم کردستان، بزرگ  درصد  50چین با در اختیار داشتن حدود 

های عمده  شود. تولید انبوه، قیمت پایین، تنوع بسیار زیاد در طرح و مدل، توانایی پاسخگویی سریع به سفارش می 

 و شبکه توزیع گسترده باعث شده است که بخش قابل توجهی از بازار در اختیار کالاهای چینی قرار گیرد.  

تأمین  بازار است و به دلیل همجواری جغرافیایی، زیرساختترکیه دومین  ونقل مناسب،  های حملکننده بزرگ 

فروشان از مزیت  کنندگان اقلیم و ارتباط نزدیک با شبکه عمدهتحویل سریع کالا، شناخت دقیق از سلیقه مصرف 

تولیدکنندگان ترکیه با رصد مستمر روندهای مد، محصولات خود را متناسب  رقابتی قابل توجهی برخوردار است. 

 . کنند روزرسانی می با سلیقه بازار اقلیم به 

 در اقلیم کردستان المللیحضور برندهای معتبر بین _ 3

المللی در حوزه کیف و کفش  های اخیر شاهد گسترش حضور برندهای معتبر بین بازار اقلیم کردستان طی سال

و در   Skechers و Puma  ،Nike  ،Adidasهای ورزشی و اسپرت، برندهایی نظیر  بوده است. در بخش کفش 

 ECCO  ،Bayer  ،  Mirano  ،Kipling  ،Geox   ،Fastکفش و محصولات چرمی، برندهایی مانند  کیف و  بخش  

Step  ،Calvin Klein  ،Derimod  ، Clarks ، Aldo ... نمایندگی   و  طریق  فروشگاه از  رسمی،  های  های 

 .ای دارند های تجاری اقلیم کردستان فعالیت گسترده های توزیع در مراکز خرید و مجتمع اختصاصی و شبکه 

های اختصاصی  بخش قابل  فروشگاهو    نوآوری، تبلیغات مستمرروز،  این برندها با اتکا به کیفیت بالا، طراحی به

اند. در نتیجه، رقابت در بازار اقلیم کردستان صرفاً  رده و لوکس را در اختیار گرفته توجهی از بازار محصولات میان
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بر مبنای قیمت نیست، بلکه عواملی همچون اعتبار برند، طراحی مطابق با مد روز، تجربه خرید، خدمات پس از  

 .کند ای ایفا می کنندهگیری مشتریان نقش تعیین کنندگان نیز در انتخاب و تصمیم فروش و اعتماد مصرف 

 ضعف برندسازی محصولات ایرانی _ 4

برند شناخته اقلیم بدون  بازار  ایرانی در  برندهایی که برای مصرف بخش عمده محصولات  با  یا  اقلیم  شده  کننده 

ویژه در شهرهای اربیل و سلیمانیه، تمایل بیشتری  کنندگان به شوند. در مقابل، مصرف ناشناخته هستند عرضه می 

ای دارند. این موضوع موجب شده است که حتی  شده منطقه المللی یا برندهای شناخته به خرید برندهای معتبر بین 

 .محصولات ایرانی با کیفیت مناسب نیز نتوانند ارزش افزوده ناشی از برند را کسب کنند 

 محدودیت در شبکه توزیع و فروش _ 5

شود و تولیدکنندگان ایرانی حضور مستقیمی  فروشان انجام می ها و عمدهبخش عمده صادرات ایران از طریق واسطه 

های  های ترک از طریق فروشگاهالمللی و شرکت فروشی ندارند. در مقابل، بسیاری از برندهای بیندر بازار خرده 

اند کننده نهایی ارتباط مستقیم برقرار کرده ای با مصرف های زنجیره های رسمی و فروشگاهنمایندگی اختصاصی،  

 .که این امر موجب افزایش سهم بازار و وفاداری مشتریان شده است

 ضعف در طراحی و انطباق با سلیقه بازار _ 6

بازار اقلیم کردستان به دلیل ارتباط گسترده با ترکیه، کشورهای حوزه خلیج فارس و اروپا، به شدت تحت تأثیر  

ویژه نسل جوان، به دنبال محصولاتی با طراحی مدرن،  کنندگان، به روندهای جهانی مد و پوشاک قرار دارد و مصرف 

شده هستند. در مقابل، بسیاری از تولیدکنندگان ایرانی با وجود برخورداری  بندی متنوع و برندهای شناختهرنگ

با  از   مناسبکالای  تولید،    کیفیت  استانداردهای  و  استحکام، دوخت  دوام،  اولیه،  مواد  نظر کیفیت  از  از  هنوز   ،

طراحی،   ) از نظر  های جدید  مدل روزرسانی  به   و    کنند و سرعت کمتری در عرضهتر استفاده می های سنتیطراحی
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موضوعی که از جذابیت محصولات ایرانی    ،دارند   (کنندگانبندی و انطباق با سلیقه روز مصرف بندی، بسته رنگ

 .کاهد کننده نهایی می برای مصرف 

 ضعف در بازاریابی و تبلیغات_ 7

رسانه  در  ایرانی  برندهای  محلی، شبکه حضور محدود  نمایشگاههای  اجتماعی،  و کمپین های  تخصصی  های های 

پایینتبلیغاتی موجب شده است که شناخت مصرف  ایرانی  از محصولات  برندهای  کنندگان  و  ترک  رقبای  از  تر 

گذاری در بازاریابی و  جهانی باشد. در بازار امروز، کیفیت محصول به تنهایی برای موفقیت کافی نیست و سرمایه 

 .ای در جذب مشتری داردکننده تبلیغات نقش تعیین 

 کردستانشرکتهای ایرانی  به عراق و اقلیم  کیف و کفش ات پیشنهادات لازم برای توسعه صادر

ای، تغییر سلیقه  المللی و ترکیه با توجه به رشد رقابت در بازار عراق و اقلیم کردستان، حضور گسترده برندهای بین 

کنندگان و اهمیت برندسازی و شبکه توزیع، توسعه صادرات کیف و کفش ایران مستلزم تغییر رویکرد از  مصرف 

 :شوداست. در این راستا، پیشنهادهای زیر ارائه می صادرات صرف به حضور پایدار در بازار هدف 

 انجام تحقیقات بازار و تحلیل رقبا_ 1

کنندگان از نظر رنگ، طرح، مدل، جنس و  منظور شناسایی سلایق مصرفانجام مطالعات مستمر بازار به  •

 سایزهای پرتقاضا

 کنندگان در  عراق و اقلیم کردستانبررسی رفتار خرید مصرف  •

چینی  از نظر قیمت، کیفیت، طراحی، شبکه    و ایویژه برندهای ترکیه مستمر برندهای رقیب، به تحلیل   •

 های بازاریابی توزیع و روش 
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 و اقلیم کردستان برای واردکنندگان عراق  تولید سفارشی _ 2

تمایل دارند محصولات با برند اختصاصی خودشان تولید شود. این مدل در بازار    و اقلیم  بسیاری از تجار عراقی 

 .توجهی افزایش دهد طور قابل تواند حجم صادرات ایران را به عراق بسیار رایج است و می 

 توسعه محصولات متناسب با بازار هدف _ 3

 طراحی و تولید محصولات متناسب با شرایط اقلیمی و فرهنگ مصرف عراق  •

رده  • در  میان تولید محصولات  اقتصادی،  نیمه های  و  به گروه قیمت  پاسخگویی  برای  های مختلف  لوکس 

 درآمدی 

 های جدید متناسب با روندهای روز بازار افزایش تنوع محصولات و عرضه مدل  •

 تشکیل کنسرسیوم صادراتی _ 4

 یکپارچه محصولات ایجاد کنسرسیوم صادراتی میان تولیدکنندگان ایرانی برای عرضه  •

 ونقل و تبلیغاتاستفاده مشترک از امکانات بازاریابی، انبار، حمل  •

 های حضور در بازار افزایش قدرت رقابت با برندهای خارجی و کاهش هزینه  •

 ثبت برند و توسعه برندسازی  _ 5

 منظور جلوگیری از سوءاستفاده و جعلثبت برندهای ایرانی در عراق و اقلیم کردستان به  •

 ایجاد هویت بصری یکپارچه برای محصولات  •

 گذاری در برندسازی بلندمدت و افزایش شناخت برندهای ایرانیسرمایه •
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 های تبلیغاتی هدفمند اجرای برنامه _ 6

 های اجتماعی پرمخاطب عراق و اقلیم کردستانتبلیغات در شبکه  •

 های عربی و کردی تولید محتوای تبلیغاتی به زبان •

 های چاپی و دیجیتال طراحی کاتالوگ  •

 های محلی های تلویزیونی و رسانه تولید و پخش ویدئوهای تبلیغاتی از طریق شبکه  •

 و فعالان فضای مجازی برای معرفی محصولات محلی همکاری با اینفلوئنسرها •

 مدیریت زنجیره تأمین و لجستیک  _ 7

 هاایجاد ثبات در تأمین کالا، قیمت و زمان تحویل سفارش  •

 ریزی برای تولید مستمر و جلوگیری از وقفه در عرضه برنامه  •

 موقع انعقاد قراردادهای بلندمدت با خریداران عمده بر پایه تعهد به کیفیت و تحویل به  •

 سازی  ارتقای کیفیت محصولات و استاندارد _ 8

 استانداردسازی فرآیندهای تولید و کنترل کیفیت در واحدهای تولیدی  •

 بندی متناسب با نیاز بازار عراقطراحی، ارگونومی و بسته بهبود  •

 منظور افزایش اعتماد مشتریان ارائه خدمات پس از فروش و ضمانت کیفیت به  •

 ها و رویدادهای تخصصیحضور فعال در نمایشگاه  _ 9

 های تخصصی در عراق و اقلیم کردستان مشارکت مستمر در نمایشگاه  •
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 ملاحظه 

کیف و کفش ایران در بازار اقلیم کردستان کیفیت تولید نیست، بلکه تبدیل این کیفیت  ترین چالش صنعت  مهم

کنار حفظ  به محصولی مدرن، مشتری  ایرانی در  تولیدکنندگان  برند است. در صورتی که  و دارای هویت  پسند 

های فصلی  ای، معرفی کلکسیون بندی حرفه کیفیت، بر طراحی روز، همکاری با طراحان صنعتی، توسعه برند، بسته 

توانند از مزیت کیفیت بالای تولید داخلی برای افزایش سهم بازار و  گذاری کنند، می و بازاریابی هدفمند سرمایه 

 .برداری کنند المللی بهره رقابت مؤثرتر با ترکیه، چین و برندهای بین
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 گزارش تصویری 
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